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Resumen

Este trabajo tiene como objetivo explorar el potencial de los macrodatos obtenidos de herramientas
como Google Trends y AnswerThePublic.com para adquirir una vision de las tendencias y preferencias
de la sociedad ecuatoriana en relacién con el consumo de productos cinematograficos. Se destacan
las dreas geograficas mas activas en la busqueda del término “pelicula” por Internet, los géneros,
actores y directores que despiertan mayor interés, y las preguntas mas frecuentes hechas por los
usuarios sobre el cine en el principal motor de bisqueda. En ultima instancia, este trabajo subraya la
riqueza de informacion que los macrodatos ofrecen para comprender mejor las dindmicas culturales
y de consumo en la era digital.

Palabras clave: Ecuador, consumo, productos cinematograficos, peliculas, géneros
cinematograficos, macrodatos

Abstract

This paper aims to explore the potential of big data obtained from tools such as Google Trends and
AnswerThePublic.com to acquire an insight into the trends and preferences of Ecuadorian society in
relation to the consumption of cinematographic products. It highlights the most active geographical
areas in the search for the term “movie” on the Internet, the genres, actors and directors that arouse
the greatest interest, and the most frequently asked questions by users about the term in the main
search engine. Ultimately, this work highlights the wealth of information that big data offers to better
understand cultural and consumer dynamics in the digital age.
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INTRODUCCION

Actualmente la busqueda por Internet se convierte en un reflejo de las inquietudes y preferencias de la
sociedad contempordnea. La informacion derivada de motores de busqueda y herramientas de
consulta en linea proporciona una ventana Unica hacia las tendencias culturales, los intereses
populares y las dindmicas de consumo en diversos ambitos. Estudios previos, como los realizados por
Seth Stephens-Davidowitz (2019 y 2022), han demostrado que las tendencias de blusqueda por Internet
ofrecen una mirada hacia las preferencias de los usuarios de Internet y sirven inclusive como modelos
predictivos.

El marco tedrico de esta investigacion se inserta en la convergencia de dos campos interdisciplinarios:
los macrodatos y la industria cinematografica. Los macrodatos brindan una base metodolégica sélida
para la recoleccion y andlisis de grandes volimenes de datos de busqueda en linea, mientras que la
industria cinematografica representa un contexto de aplicacion relevante para conocer y comprender
las preferencias de la audiencia en el consumo de contenido. El andlisis de tendencias de busqueda se
fundamenta en la premisa de que las busquedas en linea reflejan el interés, la curiosidad y las
intenciones de la audiencia, y esta informacion es esencial no sélo para la toma de decisiones
estratégicas en la produccién y distribucién de peliculas, sino también para entender el consumo
cultural en distintos lugares y en diferentes momentos.

Este trabajo, enmarcado en el Proyecto PAPIIT-IG400123 Ontologia, estética y teoria cinematografica
de la Direccion General del Personal Académico de la Universidad Nacional Auténoma de México, se
adentra en la recopilacion y analisis de datos extraidos de Google Trends y AnswerThePublic.com
sobre las busquedas y consultas relacionadas con peliculas, en Ecuador. La exploracion de estos datos
permite arrojar luz sobre las preferencias de los ecuatorianos sobre géneros cinematograficos, actores
y directores, las areas geograficas en este pais mas activas en lo que se refiere a la bisqueda del
término “pelicula”, y las preguntas mas comunes que los internautas plantean en su bisqueda de
informacion cinematografica.

En Ecuador, el sitio de Internet mas visitado es Google (Semrush, 2023) y el 97% del trafico web
proviene de este motor de blisqueda (Medina, 2022). Las pistas que los usuarios dejan al explorar
informacion en la web dan una revelacion de sus gustos e inquietudes. Herramientas como Google
Trends y AnswerThePublic.com proporcionan una panordamica general de los intereses,
preocupaciones y preguntas que los usuarios de Internet tienen acerca de un tema especifico en el
motor de busqueda mds popular. Segun la perspectiva de Stephens-Davidowitz (2019, p.26), las
bldsquedas en Google se erigen como el conjunto de datos mas significativo jamas recopilado sobre
la psicologia humana.

Los datos a gran escala ofrecidos por estas herramientas brindan una perspectiva general de las
consultas realizadas por el publico. En la actualidad, estos resultados se emplean principalmente con
objetivos mercadologicos. No obstante, los macrodatos pueden ser aplicados para otros propdésitos,
como coadyuvar en la comprensién de dinamicas sociales y culturales en la era digital, ya que "el
analisis de datos extensos revela patrones de comportamiento que también permiten realizar
prondsticos. En lugar de basarse en teorias hipotéticas, se utiliza una correlacién directa de datos. La
correlacién reemplaza la causalidad" (Han, 2020, p. 107).

METODOLOGIA

Para efectos de la presente investigacion, se empled la plataforma Google Trends, una herramienta de
andlisis que provee datos acerca de la frecuencia de bisqueda de cualquier término o frase a lo largo
del tiempo y en diversas ubicaciones geograficas. En este sentido, la atencion en el vocablo "pelicula”,
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examinando su prevalencia en las busquedas realizadas desde el afio 2004 hasta la fecha, en el
contexto geografico de Ecuador.

Por otra parte, se recurrié a la herramienta AnswerThePublic.com, la cual constituye una herramienta
de consulta de busquedas en Google, disefiada especificamente para recopilar informacion relativa a
un término clave en particular. Esta herramienta proporciona datos sobre las preguntas que surgen
respecto a un término, asi como las palabras clasificadas alfabéticamente con las que el término de
interés suele ser acompafado. Los resultados generados por esta herramienta se presentan de forma
segmentada por pais y en tiempo real.

Conviene subrayar que los datos presentados por AnswerThePublic.com provienen de las sugerencias
automaticas mas recientes suministradas por Google. En este sentido, lainformacién ofrecida por esta
herramienta no se circunscribe a un intervalo de tiempo particular, dado que se fundamenta en las
ultimas sugerencias automaticas disponibles en lugar de una fecha especifica.

De esta forma, durante el mes de septiembre de 2023, se llevé a cabo un andlisis de las busquedas
relacionadas con la palabra "pelicula" en Ecuador. Este enfoque proporciond una vision holistica de las
consultas realizadas en torno al término de interés.

RESULTADOS

De acuerdo con Google Trends, de enero de 2004 a septiembre de 2023, ha incrementado de manera
gradual el interés en torno al término “pelicula” (Figura 1). Los picos donde mayor popularidad adquirié
el término son: 1. abril de 2023; 2. abril de 2022; y 3. abril de 2020.

Figura 1

Interés a lo largo del tiempo en torno al término “pelicula”

MM—WWM/J

Fuente: Google Trends (s.f.).

Las provincias en las que se hicieron mds blsquedas con la palabra “pelicula” fueron: 1. Esmeraldas;
2. Carchi; 3. Imbabura; 4. Cotopaxi; y 5. Los Rios. Y las ciudades en las que se hicieron mas bldsquedas
con este término fueron: 1. Eugenio Espejo; 2. Bucay; 3. Camilo Ponce Enriquez; 4. Las Limas; y 5. San
Lorenzo.

Por otro lado, las consultas relacionadas mas comunes o de mayor frecuencia fueron, en orden de

mayor a menor volumen: “pelicula completa”, “pelicula en espafiol”, “pelicula completa en espafiol”,

“pelicula online”, “cuevana”, “pelicula completa gratis”, “pelicula de terror”, “pelicula de accién”, “pelicula
de Disney”, y “pelicula de comedia”. Y las consultas relacionadas en aumento, es decir aquellas que
registraron el crecimiento mas significativo en volumen durante el periodo de tiempo en cuestion,

fueron: “pelicula completa”, “pelicula en espafiol”, “pelicula completa en espafiol”, “pelicula online”,

Iu “
)

|n “
’

Iu “«
’

LATAM Revista Latinoamericana de Ciencias Sociales y Humanidades, Asuncidn, Paraguay.

ISSN en linea: 2789-3855, octubre, 2023, Volumen IV, NUmero 4 p 1172.




n o ou

“cuevana”,
“pelicula de comedia”,

pelicula completa gratis”,

n o«

" o«

n o

pelicula de terror”,
pelis plus”, “pelicula coco”, y “avatar”.

" ou

n o«

pelicula de accién

6
Redilat P LATAM| REVISTA LATINOAMERICANA DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

pelicula de Disney”,

Gracias a AnswerThePublic.com, se encontraron las preguntas mas frecuentes que se realizan con el

término “pelicula”, que utilizaron las siguientes palabras y formas interrogativas: “cua

Iu “« nou
’

en qué”, “por

qué”y “qué” (Tabla 1). Para cada palabra o forma interrogativa, la herramienta presenté los siguientes

resultados:

Tabla 1

Preguntas mads frecuentes realizadas con el término “pelicula” en motores de busqueda, en Ecuador

¢Cual pelicula sigue
después de La
leyenda de los
chaneques?

¢Cual pelicula sigue
después de
Crepusculo?

¢Cual pelicula ver
primero de Marvel?

¢En qué pelicula
secuestran a su hija?
¢En qué pelicula sale
Harry Styles?

¢En qué pelicula de
Netflix un hombre es
encarcelado
injustamente?

¢En qué pelicula salen
los tres Spiderman?

nominado en los Goya en
2002?

¢Por qué pelicula
consiguioé Laurence Oliver
la primera nominacién de
los premios Oscar?

¢Por qué pelicula gand el
Oscar Jennifer Lawrence?
¢Por qué pelicula gand el
Oscar Jared Leto?

¢Por qué pelicula gand el
Oscar Leonardo DiCaprio?
¢Por qué pelicula gand el
Oscar Jackie Chan?

Cual En qué Por qué Qué
¢Cual pelicula ¢En qué pelicula sale ¢Por qué pelicula fue ¢Qué pelicula hay
quieres ver Duolingo? | Bad Bunny? Eusebio Poncela en el cine?

¢Qué pelicula gané
el premio por mejor
pelicula en 1993?
¢Qué pelicula se
desarrolla durante
la primera guerra
mundial?

¢Qué pelicula se
estrena hoy?

¢Qué pelicula ver?
¢Qué pelicula hay
en netflix?

Nota: Las preguntas de cada columna fueron ordenadas por relevancia, es decir de mayor a menor
volumen de busqueda.

Ademads, a través de esta herramienta, se identificaron los titulos de peliculas méas buscados (Tabla 2).
Asi, las diez peliculas con mayor volumen de busqueda fueron las siguientes: 1. Super Mario Bros: La
pelicula; 2. Avatar; 3. Vértigo; 4. Barbie; 5. Coco; 6. Titanic; 7. Up; 8. Ratatouille; 9. El gato con botas; y
10. Flash. Finalmente, también gracias a AnswerThePublic.com, se encontraron los actores mas
buscados: 1. Jackie Chan; 2. Adam Sandler; 3. Zac Efron; 4. Jennifer Lopez; y 5. Keanu Reeves (Tabla
3).
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Tabla 2

Titulos de peliculas mas buscados por Internet, en Ecuador

REVISTA LATINOAMERICANA DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

Volumen de Director Ao Pelicula Pais Productora Género
bisquedas
6.6 k Cameron, J. 2009 | Avatar Estados Unidos 20 th Century Fox Ciencia ficcién/Accion
55k Gerwig, J. 2023 | Barbie Estados Unidos Mattel Comedia/Fantasia
3.6k Molina, A. & 2017 | Coco Estados Unidos Walt Disney Pictures/Pixar Infantil/Aventura
Unkrich, L. Animation Studios
480 Zeller, F. 2022 | El hijo Reino Unido/ STXfilms Drama/Ficcién
Francia/Estados Unidos
Tk Muschietti, A. 2023 | Flash Estados Unidos Warner Bros Pictures, DC Studios | Superhéroes
4.4k Miller, C. 2011 | El gato con botas | Estados Unidos DreamWorks Animation Aventura/Comedia
1.9k Sheridan, J. 2009 | Hermanos Estados Unidos Michael DeLuca Productions Bélico/Drama
1k Noé, G. 2002 | Irreversible Francia Les Cinémas de la Zone Suspenso/Drama
590 Reitman, J. 2007 | Juno Estados Unidos Fox Searchlight Pictures Drama/Comedia
260 Basu, A. 2010 | Kites India FilmKraft Productions Accion/Drama
2.4k Marshall, R. 2023 | La sirenita Estados Unidos Walt Disney Pictures Fantasia/Musical
22.2k Horvath, A. & 2023 | Super Mario Bros: | Estados Unidos/Japon [llumination/Nintendo Aventura/Ciencia
Jelenic, M. la pelicula ficcion
480 Heckerling, A. 1995 | Niidea Estados Unidos Paramount Pictures Comedia/Romance
1.3k Wright, J. 2005 | Orgulloy prejuicio | Reino Unido StudioCanal Romance/Drama
1.9k Bay, M. 2001 | Pearl Harbor Estados Unidos Touchstone Pictures Bélica
720 Boyle, D. 2008 | Quien quiere ser Reino Unido Film4 Drama/Romance
millonario
29k Bird, B. & Pinkava, 2007 | Ratatouille Estados Unidos/Francia | Walt Disney Pictures/Pixar Infantil/Comedia
J. Animation Studios
1.6 k Raimi, S. 2002 | Spider-Man Estados Unidos Columbia Pictures Accion/Superhéroes
3.6k Cameron, J. 1997 | Titanic Estados Unidos 20th Century Fox/Paramount Romance/Drama
Pictures
29k Docter, P. & 2009 | Up Estados Unidos Walt Disney Pictures/Pixar Animacion
Peterson, B. Animation Studios
8.1k Mann, S. 2022 | Vértigo Estados Unidos BuzzFeed Suspenso/supervivencia
480 Singer, B. 2000 | X-Men Estados Unidos 20th Century Fox Accidn/Ciencia ficcion
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880 Sharrock, T. 2016 | Yo antes de ti Reino Unido/Estados Metro-Goldwyn-Mayer Romance/Drama
Unidos
210 Moore, R. & 2016 | Zootopia Estados Unidos Walt Disney Pictures Infantil/Comedia
Howard, B.

Nota: Los titulos de las peliculas son presentados por orden alfabético.
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Tabla 3

Nombres de actores mas buscados por Internet, en Ecuador

Volumen de busquedas Actor
2.4k Jackie Chan
260 Kevin Costner
880 Zac Efron
320 Jennifer Laurence
720 Jennifer Lépez
590 Keanu Reeves
2.4k Adam Sandler
170 Will Smith
480 Jean Claude Van Damme

Nota: Los nombres de los actores son presentados por orden alfabético a partir de la letra inicial de su
apellido.

DISCUSION

Los resultados obtenidos a través de Google Trends ofrecen una vision de las tendencias de busqueda
relacionadas con la palabra "pelicula” en Ecuador, desde enero de 2004 hasta septiembre de 2023. El
interés a lo largo del tiempo ha sido progresivo. Destaca el pico alcanzado en el mes de abril de 2020,
a dias de haberse decretado el Estado de Excepcidon para evitar la propagacién del COVID-19
(Secretaria de Comunicacion de la Presidencia, 2020). Por otro lado, la mayor cantidad de bisquedas
del término “pelicula”, a partir de aquel momento, ha sido durante el mes de abril, que coincide con el
periodo vacacional de Semana Santa.

En cuanto a las provincias, se destaca que donde se hicieron mas busquedas corresponde a la region
andina y costera del pais, en la zona norte y central de Ecuador. Por otro lado, en lo que toca a las
ciudades, los resultados revelan que aquellas donde se han realizado un mayor nimero de bisquedas
relacionadas con "pelicula’, se encuentran en el norte (Eugenio Espejo y San Lorenzo), en el sur (Camilo
Ponce Enriquez y Camila) y en el centro (Bucay).

Las consultas relacionadas mas comunes, asi como en aumento, sugieren un interés generalizado en
obtener acceso gratuito a peliculas en linea espafiol (“pelicula completa”, “pelicula en espafiol”,
“pelicula completa en espafiol”, “pelicula online”, “cuevana”, “pelicula completa gratis”). La sexta
consulta relacionada mds comun es “Cuevana”, nombre de un sitio web que brinda servicios gratuitos
de transmision de contenido (peliculas y series) sin licencia. En lo que toca a géneros
cinematograficos, los mds buscados son: terror, en primer lugar; accioén, en segundo; y comedia, en
tercero. Destaca, asimismo, un interés particular hacia las peliculas producidas por Walt Disney
Pictures al aparecer en el listado de consultas relacionadas mas comunes y en el de consultas

relacionadas en aumento.

Los resultados obtenidos a través de AnswerThePublic.com proporcionan una vision de las preguntas
mas frecuentes y las formas interrogativas que los usuarios ecuatorianos de Internet suelen utilizar en
relaciéon con el término "pelicula”. En primera instancia, se evidencia que los usuarios solicitan
recomendaciones cinematograficas al buscador: “;qué pelicula se estrena hoy?”, “;qué pelicula ver?”
y “¢qué pelicula hay en Netflix?” En segundo lugar, existe gran interés por actores y actrices que han
sido merecedores de los Premios Oscar (sobre todo, Laurence Oliver, Jennifer Lawrence, Jared Leto,
Leonardo DiCaprio y Jackie Chan) y por los Premios Goya (en especial, Eugenio Poncela). En tercera,
hay un deseo de seguir el orden de las sagas, al preguntar: ;cudl pelicula sigue después de La leyenda
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de los chaneques?”’, “;cudl pelicula sigue después de Crepusculo?”, “;cudl pelicula ver primero de
Marvel?” Y, en cuarta, existe una atraccion hacia los filmes donde participan los cantantes del
momento, al buscar: “;en qué pelicula sale Bad Bunny?”y “;en qué pelicula sale Harry Styles?”

Es importante subrayar el elevado interés que ha suscitado el filme Super Mario Bros: la pelicula en el
afio 2023, con un volumen de busquedas excepcionalmente alto de 22.2 mil consultas; esto sugiere un
gran entusiasmo por esta produccién que combina elementos de aventuray ciencia ficcién. Se observa
también un considerable interés en otras peliculas recientes, como Barbie y Flash; estos filmes han
generado un alto volumen de busquedas, lo que podria reflejar la expectaciéon del publico por los
proximos estrenos cinematograficos y la curiosidad por conocer mds detalles sobre estas
producciones. Por otro lado, peliculas iconicas como Avatar, Coco y Titanic contindan atrayendo la
atencién del publico ecuatoriano, a pesar de haber sido lanzadas en afios anteriores; esto sugiere que
estas producciones han dejado una impresion duradera en la audiencia y siguen siendo temas de
interés y consulta.

A diferencia de Google Trends, los datos presentados por AnswerThePublic.com no permiten
establecer preferencias especificas en términos de géneros cinematograficos en Ecuador, ya que el
volumen de busquedas de las peliculas mencionadas no necesariamente refleja preferencias
definitivas. Sin embargo, es posible identificar cudles géneros cinematograficos son los mas recurridos
con base en las consultas frecuentes de peliculas de géneros especificos. Estos géneros son: 1. accién
(presente en peliculas como Avatar, Spider-Man, El gato con botas y X-Men); 2. drama (se encuentra
en peliculas como El hijo, Hermanos, Juno, Orgullo y prejuicio, Quién quiere ser millonario, Titanic,y Yo
antes de ti; 3. Comedia (aparece en peliculas como Barbie, El gato con botas, Juno, Zootopia y Ni idea).
Es importante destacar que esta informacién contrasta con los datos ofrecidos por Google Trends,
donde el género mas buscado es "terror" y el género "drama" no figura entre los mds buscados cuando
se realiza una busqueda por género.

Existe un considerable interés por Jackie Chan, pues el publico ecuatoriano indaga de forma recurrente:
“pelicula de Jackie Chan”; “pelicula de Jackie Chan 2023"; “pelicula nueva de Jackie Chan”, y “;con qué
pelicula Jackie Chan gand el Oscar?”. Por otro lado, James Cameron es el unico director con dos

peliculas en la lista de las mds buscadas.

Dos terceras partes del listado de las peliculas con mayor volumen de busquedas fueron producidas
en Estados Unidos y Reino Unido, por lo que parece que estos filmes son de mayor interés para el
publico ecuatoriano. Llama la atencion que en este listado no aparezcan producciones nacionales ni
latinoamericanas.

CONCLUSION

La informacién obtenida a partir de los macrodatos refleja la eficacia de las herramientas que rastrean
la frecuencia de busqueda de palabras o frases, en distintos momentos y lugares. Como se puede
constatar en este trabajo, el andlisis de datos de busqueda en linea proporciona una vision detallada
de las preferencias y el comportamiento de consumo cinematografico en Ecuador. La informacién
obtenida podria permitir evaluar la efectividad de estrategias de publicidad y promocién de peliculas, e
incluso anticipar el interés en torno a un filme y sus protagonistas. Por ultimo, este estudio podria ser
de utilidad para comprender las dinamicas culturales, y no sélo de consumo, relacionadas con el cine
en Ecuador.
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