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Resumen

Esta revision sistematica analiza como las empresas del vino adoptan innovaciones financieras en la
era digital. El objetivo es identificar las principales innovaciones financieras y tecnolégicas, evaluar su
impacto en la competitividad, analizar los desafios enfrentados y examinar la relacién entre
innovacion financiera y sostenibilidad. Siguiendo las directrices del PRISMA, se realizé una busqueda
exhaustiva de estudios desde el afio 2000 hasta la actualidad en bases de datos como Google
académico, EBSCO, Elsevier, Emerald Publishing y Scopus. Se incluyeron estudios con palabras clave
relacionadas con innovaciéon financiera, ecosistemas fintech, crowdfunding, criptomonedas,
blockchain, fintech en seguros, financiamiento, sostenibilidad y vitivinicolas. Los estudios
seleccionados se evaluaron y clasificaron segin su relevancia y metodologia. Los principales
hallazgos indican que la adopcién de innovaciones financieras, como blockchain y crowdfunding y
otras, transforma positivamente el sector vitivinicola, mejorando la competitividad y eficiencia
operativa. Estas tecnologias facilitan el acceso a nuevas formas de financiamiento y promueven
practicas sostenibles, contribuyendo a la sostenibilidad ambiental y financiera. Se observé una
escasez de estudios centrados en micro y pequefias empresas, especialmente en México, lo que
representa una oportunidad para futuras investigaciones. Las conclusiones destacan que las
innovaciones financieras ofrecen una oportunidad clave para transformar la industria vinicola. Las
empresas que adoptan estas innovaciones estan mejor preparadas para enfrentar desafios futuros,
mejorar su competitividad y contribuir a un crecimiento econdémico mas inclusivo y sostenible. Es
esencial fortalecer estrategias que promuevan un analisis reflexivo y sistematico para el desarrollo
tedrico y practico del sector, proporcionando recursos valiosos para empresarios e investigadores.

Palabras clave: innovacién financiera, vitivinicolas, era digital, vino, México

Abstract

This systematic review examines how wine companies adopt financial innovations in the digital era.
The objective is to identify the main financial and technological innovations, assess their impact on
competitiveness, analyze the challenges faced, and examine the relationship between financial
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innovation and sustainability. Following PRISMA guidelines, an exhaustive search of studies from 2000
to the present was conducted in databases such as Google Scholar, EBSCO, Elsevier, Emerald
Publishing, and Scopus. Studies were included with keywords related to financial innovation, fintech
ecosystems, crowdfunding, cryptocurrencies, blockchain, fintech in insurance, financing,
sustainability, and viticulture. The selected studies were evaluated and classified according to their
relevance and methodology. The main findings indicate that the adoption of financial innovations, such
as blockchain and crowdfunding, positively transforms the wine sector by improving competitiveness
and operational efficiency. These technologies facilitate access to new forms of financing and
promote sustainable practices, contributing to both environmental and financial sustainability. A lack
of studies focused on micro and small enterprises, particularly in Mexico, was observed, representing
an opportunity for future research. The conclusions highlight that financial innovations offer a key
opportunity to transform the wine industry. Companies that adopt these innovations are better
prepared to face future challenges, improve their competitiveness, and contribute to more inclusive
and sustainable economic growth. It is essential to strengthen strategies that promote reflective and
systematic analysis for the theoretical and practical development of the sector, providing valuable
resources for entrepreneurs and researchers.

Keywords: financial innovation, winegrowers, digital era, wine, Mexico
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INTRODUCCION

Durante las ultimas dos décadas, la industria del vino, a pesar de su arraigada tradicién, se ha visto
inmersa en un proceso de transformacion a través de la incorporacién de tecnologias e innovaciones
en la era digital en un mundo globalizado (Vazquez, et al., 2022). Este contexto ha generado una
redefinicion tanto de los actores y estrategias implementadas en este sector (Fernandez y Meraz,
2022). La innovacion es un factor esencial para acrecentar la competitividad y el desempefio de las
empresas dedicadas a la elaboracién de vino a mejorar su eficiencia. Asi, la integracién de tecnologias
emergentes redefine las practicas tradicionales de produccién, distribucién y financiacién en las
empresas vinicolas, promoviendo la adopcidn de innovaciones financieras (Hubenova, 2021).

Por consiguiente, para que las empresas puedan posicionarse como lideres o emprendedores en
innovacién es necesario que las PYMES mejoren sus caracteristicas, organizacién y métodos de
produccion. Esta mejora permitird a las empresas dar un paso adelante sobre la competencia al
optimizar sus procesos y estructuras internas, para estar mejor preparadas ante el contexto que las
rodea. Asimismo, estas mejoras consentiran el lanzamiento de innovaciones, la cual es primordial para
ingresar y consolidarse en nuevos mercados (Sasha, et al., 2020).

Actualmente, los avances tedricos y practicos en las empresas vitivinicolas son alentadores, pero
todavia queda suficiente trabajo por hacer para entender de mejor manera la innovacién en este sector.
Aunque si bien es cierto de la existencia de estudios en el ambito académico que se enfocan en el
comportamiento consumidor y el marketing que naturalmente son los campos mas estudiados en la
literatura sobre negocios del vino, las innovaciones en marketing y ventas de vinos han recibido muy
poca atencién en comparacién con las innovaciones en cultivo de uvas o elaboracién de vinos, que son
investigaciones con una mayor atencion (Canavati, 2022).

De manera similar, la investigacion en relacién a la capacidad de innovacién y el desarrollo de Ila
innovacién entre las pequefias empresas del vino ha sido muy limitada con estudios cuyo enfoque
principal se da en las medianas y grandes (Duarte y Bressan, 2016). De modo que, se crean
oportunidades de investigacion sobre innovacién en micro y pequefias empresas para estudios
posteriores y genera a su vez un area de oportunidad para generar conocimiento en investigaciones
sobre la interseccidn entre tecnologia y finanzas, y su impacto en industrias tradicionales. Desde una
perspectiva social, estas innovaciones pueden llevar a una mayor transparencia, mejores practicas de
sostenibilidad y un crecimiento econémico mas inclusivo.

Existe un considerable vacio en la literatura cientifica en relacion con la consolidacion de estrategias
gue fomenten un analisis reflexivo en el contexto de la innovacidn financiera en la era digital para las
empresas del vino. Esta brecha impide el perfeccionamiento de las metodologias actuales y limita el
avance teodrico y practico en el sector. Ante este escenario, la sistematizacién no solo proporciona un
recurso valioso para los empresarios o productores de la industria el vino, asi como investigadores de
otras areas de estudio, sino que también facilita la implementacién de metodologias innovadoras de
manera uniforme y eficiente.

El propdsito de esta revision sistematica es proporcionar una perspectiva global de como las empresas
del vino estan adoptando y beneficidndose de las innovaciones financieras en la era digital. Los
objetivos especificos de esta revision son:

e Identificar las principales innovaciones financieras y tecnolégicas adoptadas por las empresas
del vino.

e Evaluar el impacto de las innovaciones financieras en la competitividad de las empresas
vinicolas.
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e Analizar los desafios enfrentados por las empresas vinicolas al incorporar innovaciones
financieras.
e Evaluar la relacion entre innovacion financiera y sostenibilidad en las empresas vinicolas.

El estudio cubre investigaciones y desarrollos en innovacion financiera en el sector vinicola desde el
afio 2000 hasta la actualidad. Este periodo incluye el auge de la era digital y permite registrar la
evolucion de las tecnologias financieras y su aplicacién en las empresas del vino. La seleccion de este
intervalo de tiempo asegura un alcance amplio de los cambios y tendencias mas significativas en la
integracion de tecnologias digitales en las practicas financieras de estas empresas.

METODOLOGIA

Esta investigacion presentara un enfoque de revision sistematica que sigue las directrices del PRISMA
(Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and Meta-Analyses) para la elaboracion y
publicacién de revisiones sistematicas y metaandlisis (Page, et al., 2021). Este enfoque permite la
recopilacion, evaluacion, sintesis rigurosa y transparencia de la literatura existente sobre la innovacién
financiera en la era digital en las empresas del vino.

Para asegurar una revision completa y relevante de los estudios incluidos en esta revision sistematica,
se definen los criterios especificos de inclusidon y exclusion. Estos criterios guian el proceso de
bidsqueda y seleccion de la literatura, asegurando que solo los estudios mas pertinentes sean
considerados para un andlisis detallado. Acto seguido, se describen los criterios utilizados para la
seleccion de estudios y las fuentes de datos que seran consultadas.

Descripcion de criterios de bisqueda, criterios de inclusiéon y muestra final de estudios

En una primera fase se realiz6 una busqueda de estudios publicados en el periodo comprendido desde
el afio 2000 hasta la actualidad que incluyan las palabras claves: “innovacion”, “desempefio financiero”,
“vino”, “finanzas" y “sostenibilidad” en el titulo, el resumen y el texto del articulo en las bases de datos
de Google académico y EBSCO. Esta busqueda inicial arrojé 130 estudios potenciales. Se excluyeron
del estudio las investigaciones cuyo ambito se vinculaba con las palabras claves determinadas en los

" u

campos analizados en la literatura de las empresas del vino: “innovacién en marketing”, “innovacién en

cultivos de uvas”, “innovacion en elaboracion del vino”, e “innovacién en ventas de vinos”

Posteriormente, en una segunda fase preliminar, se examinaron 76 estudios centrados en las
innovaciones financieras en la era digital aplicadas a las empresas del vino. Se establecié la relevancia
contextual mediante normas y criterios especificos para incluir y excluir trabajos, con el objetivo de una
seleccion adecuada. Es pertinente sefalar que se abarcaron articulos originales derivados de
investigaciones realizadas sobre el presente estudio, que coincidieran en la bisqueda en diferentes

nou n o ou

idiomas de las palabras clave como “innovacién financiera”, “ecosistemas fintech”, “crowdfunding”,

“criptomonedas”, “blockchain”, “fintech en seguros”, “financiamiento”, “sostenibilidad” y “vitivinicolas”.
Ademas, para optimizar los resultados, se utilizaron operadores booleanos “AND" y “OR”. Se excluyeron
citas y patentes. Las busquedas se realizaron en los titulos, resimenes, palabras claves y textos
completos de los articulos en las bases de datos de EBSCO, Elsevier, Emerald Publishing, Scopus, y
Google académico. A continuacion, en la Figura 1, se muestra de forma detallada el proceso de
seleccion establecida, indicando las distintas fases del mismo.
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Figura 1

Proceso de seleccion de los articulos de investigacion

Articulos obtenidos
{N=130)

Identificacion

=~ Articulos para Articulos que no
Seleccion - revision de cumplian con los

elegibilidad {N=76) criterios (N=60)
N
m

Fuente: elaboracion propia.

Total, de Articulos
analizados (N=16

Después, se clasificé este conjunto de estudios basandose en cuatro criterios: revision de la literatura,
contribuciones, metodologia y conclusiones. Esta clasificacion permite organizar los estudios como
cuantitativos o cualitativos e identificar brechas de conocimiento. De los trabajos analizados, siete
articulos fueron categorizados como cualitativos, centrados en el analisis mediante técnicas como
entrevista y andlisis de contenido. En cambio, cinco estudios fueron calificados como cuantitativos,
utilizando métodos estadisticos para el analisis de variables, y, por ultimo, cuatro fueron con enfoque
mixto de investigacion. En el gréafico 2, detalla la distribucidn de enfoque de los estudios analizados:

Grafico 1

Enfoque de los estudios analizados

B Cuantitative B Cualitative B Mixto

Fuente: elaboracion propia.
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La comprensién de las diferencias entre los enfoques de la investigaciéon es fundamental para la
comprension de las metodologias y enfoques relevantes en la investigacion actual. Esta percepcién no
solo facilita una mejor seleccién de métodos adecuados para cada articulo de investigacion en
concreto, sino que a su vez facilita una interpretacién mas exacta de los hallazgos logrados.

Por otro lado, en el grafico 2 se muestra que, al reconocer las tendencias actuales en las metodologias
de investigacién, los académicos e investigadores estdn en posicién de anticipar las futuras
direcciones del campo de estudio. Esto resulta trascendental para el desarrollo de nuevas teorias y la
innovacién en técnicas de investigacion.

Grafico 2

Metodologias empleadas en la investigacion

B Encuesta B Revisicn de |a literatura
Encuesta y entrevista estructurada Estudio de caso

B Analisis tematico ¥ contenido

Fuente: elaboracion propia.

Con el fin de proporcionar un panorama de la frecuencia de estudios presentados por periodo, se ha
incluido el grafico 3, la distribucién anual de estudios presentados desde el 2000 hasta 2024. Los datos
reflejan que, en los afios 2014, 2019, 2020, 2022 y 2023 se llevaron a cabo dos estudios cada uno. Entre
tanto, los afios 2006, 2011y 2021 solo hubo un dnico estudio. En el afio 2018 destaca como el afio con
la mayor cantidad de estudios realizados, con un total de tres. Estos datos sugieren una variacion en
la cantidad de estudios realizados por afio, sefialando fluctuaciones en la actividad de investigacion
relacionada a este tema de estudio.
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Grafico 3

Frecuencia de estudios por periodo

3,5

2,5

0 I I I | I I I I

2006 2011 2014 2018 2019 2020 2021 2022 2023

N

(€]

1,

[N

0

w

Fuente: elaboracién propia.
REVISION DE LA LITERATURA

El proceso para seleccionar y extraer estudios incluyé diversas etapas y técnicas para garantizar una
seleccién especifica de investigaciones relevantes. Se definieron criterios de inclusién y exclusién
rigurosos, utilizando herramientas avanzadas de busqueda y analisis de datos mejorando asi la calidad
y relevancia de la investigacién. Este enfoque minucioso en la seleccidn de estudios no solo fortalece
la fundamentacién teérica del estudio, sino que proporciona un sustento consistente para la
formulacién de discusiones y conclusiones respaldadas en evidencia sdlida y confiable.

De ese analisis se extrajeron 16 articulos cientificos que brindan informacion sobre los esfuerzos de
investigacion realizados en los ultimos 24 afos, periodo reconocido como la era digital. En este tiempo,
la tecnologia emergié como una herramienta esencial para impulsar a las empresas a aumentar su
competitividad e innovacion. En el caso de la industria del vino, la innovacién financiera ha seguido
esta tendencia. A través de la revisidn de estos trabajos seleccionados, se destaca la participacién de
once paises distribuidos en dos continentes. En la figura 2, se aprecia que Italia se destaca con tres
articulos, seguida por Espafia, Bulgaria y Francia con dos articulos cada uno. Finalmente, Brasil,
Estados Unidos, Portugal, Rumania, Chile, Ucrania y Grecia completan la lista con un articulo cada uno.
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Figura 2

Frecuencia de estudios por pais

Fuente: elaboracion propia.

Los datos recabados se organizaron en la Tabla 1, utilizando el programa Microsoft Excel. Este método
facilité la recoleccion de los articulos de investigacion, para su facil comprensiéon y comparacion con
los criterios de blusqueda establecidos. En ella, se muestran distintos elementos: autores, afio, titulo
del estudio, objetivo y hallazgos.
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Tabla 1

Resumen de articulos de investigacion analizados en la revision sistemdtica

No. Estudio Ao Autor Objetivo Hallazgos principales

1 Financial strategies of 2006 | Coelhoy Evaluar la participacion del 1. Las MNE vinicolas se enfocan en maximizar el valor para los
multinational firms in the world Rastoin valor compartido de los accionistas a través de estrategias de financiarizacion.
wine industry: An assessment. accionistas y la

financiarizacién en la
industria.

2 | Factors of Competitiveness in 2011 | Fernandez et | Estudio del efecto de la 1. Lainnovacién de procesos es mas significativa que la
the Wine Industry: an Analysis al. estrategia de innovacion innovacion de productos para el desempefio del negocio. 2. La
of Innovation Strategy. tecnoldgica en el estrategia de innovacion incluye innovaciones de productos y

desempefio empresarial. procesos para la competitividad.

3 | Enhancing innovation capacity | 2014 | Nizyaeva Impacto de la optimizacién 1. La estructura de capital de las bodegas afecta la capacidad
wineries by optimizing the de la estructura de capital innovadora. 2. La evaluacion estratégica del costo de capital es
capital structure. en el potencial de esencial para la innovacion.

innovacion de las empresas.

4 | Public and Private Investments | 2014 | Dutz et. al. Investigar el papel de las 1. La contratacion de consultores extranjeros y la participacién en
in Innovation Capabilities: inversiones en capital del ferias internacionales del vino impulsan las ventas de exportacion.
Structural Transformation in conocimiento en el
the Chilean Wine Industry. crecimiento de las ventas.

5 | Aninnovative model for 2018 | Angelova et Identificar los retos en el 1. Desafios en los fondos financieros para pequefios productores
business al. financiamiento que de vino identificados. 2. Datos recabados de fuentes oficiales y
financing in wine production. enfrentan los pequefios productores locales de vino.

productores de vino.

6 | Tradition and Innovation Within | 2018 | Stupino et al. | Estudio de los efectos dela | 1. La innovacion externa en el sector vitivinicola mejora la
the Wine Sector: How a Strong estrategia de innovacion capacidad de innovacién y la competitividad. 2. El estudio de caso
Combination Could Increase externa en la empresade la | de Esonis Meraviglia apoya el camino estratégico para la
the Company’s Competitive bodega. innovacion.

Advantage.

7 | Innovation in Wine Tourism 2018 | Karagiannis Examinar el impacto de la 1. La innovacion es fundamental para el éxito econémico de las
Businesses: ‘Turning Ashes to y Metaxas innovacion en las empresas | empresas de enoturismo.

Gold'. relacionadas con el
enoturismo.

8 | Can crowdfunding promote 2019 | Nigam et al. Estudiar el impacto del 1. El crowdfunding corta las brechas de financiamiento para

innovation in the wine Industry. crowdfunding en la proyectos vinicolas innovadores. 2. Una mayor participacion entre

LATAM Revista Latinoamericana de Ciencias Sociales y Humanidades, Asuncién, Paraguay.

ISSN en linea: 2789-3855, junio, 2024, Volumen V, Numero 3 p 2261.



https://typeset.io/papers/financial-strategies-of-multinational-firms-in-the-world-53mf4g8jho
https://typeset.io/papers/financial-strategies-of-multinational-firms-in-the-world-53mf4g8jho
https://typeset.io/papers/financial-strategies-of-multinational-firms-in-the-world-53mf4g8jho
https://typeset.io/papers/factors-of-competitiveness-in-the-wine-industry-an-analysis-40pb3dq942
https://typeset.io/papers/factors-of-competitiveness-in-the-wine-industry-an-analysis-40pb3dq942
https://typeset.io/papers/factors-of-competitiveness-in-the-wine-industry-an-analysis-40pb3dq942
https://typeset.io/papers/public-and-private-investments-in-innovation-capabilities-3nvr3orh0u
https://typeset.io/papers/public-and-private-investments-in-innovation-capabilities-3nvr3orh0u
https://typeset.io/papers/public-and-private-investments-in-innovation-capabilities-3nvr3orh0u
https://typeset.io/papers/public-and-private-investments-in-innovation-capabilities-3nvr3orh0u
https://typeset.io/papers/tradition-and-innovation-within-the-wine-sector-how-a-strong-17pggpvycr
https://typeset.io/papers/tradition-and-innovation-within-the-wine-sector-how-a-strong-17pggpvycr
https://typeset.io/papers/tradition-and-innovation-within-the-wine-sector-how-a-strong-17pggpvycr
https://typeset.io/papers/tradition-and-innovation-within-the-wine-sector-how-a-strong-17pggpvycr
https://typeset.io/papers/tradition-and-innovation-within-the-wine-sector-how-a-strong-17pggpvycr
https://typeset.io/papers/innovation-in-wine-tourism-businesses-turning-ashes-to-gold-3ro959j7ay
https://typeset.io/papers/innovation-in-wine-tourism-businesses-turning-ashes-to-gold-3ro959j7ay
https://typeset.io/papers/innovation-in-wine-tourism-businesses-turning-ashes-to-gold-3ro959j7ay
https://typeset.io/authors/dimitris-karagiannis-1f15ljlui2

Redilat » LATAM| REVISTA LATINOAMERICANA DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

Red de Investigadores
Latinoamericanos

innovacion en la industria consumidores y productores beneficia a todos los involucrados en
vitivinicola. la industria del vino.

9 | Crowdfunding in wine business | 2019 | Festa Explorar la dinamica de 1. El crowdfunding del vino involucra patrocinadores con
as financing opportunity for crowdfunding no accionario | sentimiento de involucracién/involucramiento/compromiso.
smaller wineries. en la industria del vino.

10 | Investment behavior and firms' | 2020 | Tiberiu Analizar los desafios que 1. La rentabilidad tiene un impacto positivo y significativo en la
financial performance: A enfrentan los endlogos y dindmica de la inversién. 2. Una mayor participacién entre
comparative analysis using cémo ayuda el consumidores y productores beneficia a todos los involucrados en
firm-level data from the wine crowdfunding. la industria del vino.
industry.

11 | Atheoretical contribution from | 2020 | Sousa Identificar la literatura sobre | 1. Presentar temas clasicos de innovacién y emprendimiento en la
the perspective of innovation la innovacion turistica de investigacion turistica.
process in wine tourism interés especial,
contexts. particularmente en el

enoturismo.

12 | Marketing and innovations in 2021 | Hubenova Evaluar la importancia de las | 1. Destacar estrategias exitosas de comercializacién e innovacion
the wine sector after the actividades de marketing en | en el sector vitivinicola. 2. Las empresas vinicolas francesas y
beginning of the Covid-19 el desarrollo de la empresa bulgaras adaptaron eficazmente las practicas de
pandemic. durante la pandemia. comercializacién.

13 | Innovation in the Wine Industry: | 2022 | Canavati Discutir los desarrollos 1. Investigacion limitada sobre innovacion en la industria
Taking Stock and Moving recientes en la investigacién | vitivinicola. 2. De caracter intersectorial que involucra actividades
Forward. de innovacién de la industria | agricolas, manufactureras, de mercadotecnia/ventas.

vitivinicola.

14 | IT TECH and Cloud services In 2022 | De Paula Reducir los costos de 1. La integracién de los servicios en la nube con la tecnologia
the Viticulture-winemaking Paiva produccién y aumentar la Blockchain mejora la integracion de la informacién.
Economy. competitividad en la

economia vitivinicola.

15 | Financing innovation in agri- 2023 | Paoloni et al. | Investigar la estructura 1. La tendencia ER crecid durante el periodo tanto para la
food industries: an analysis of financiera de las MIPYME produccion como para la transformacién. 2. El ROl mostré una
the Italian micro, small and agroalimentarias italianas tendencia parabdlica con diferencias entre sectores.
medium enterprises. para la innovacion.

16 | Developing Green Innovations 2023 | Sanchez- Analizar la relacion entre el 1. Relacién positiva entre el liderazgo transformador verde y la
in the Wine Industry: An Applied Garcia et al. liderazgo transformador innovacion verde. 2. La motivacion verde y la creatividad median la
Analysis. verde y la innovacion verde. | relacion entre liderazgo e innovacion.
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DISCUSION

La incorporacién de innovaciones financieras en la era digital en los ultimos 20 afios ha sido
significativa para el sector vinicola, alinedndose con las tendencias globales de modernizacién y
actualizacion. Este cambio ha sido impulsado por la integracién de tecnologias que no solo puede
fortalecer la eficiencia operativa y la competitividad, sino también contribuir al crecimiento general y la
sostenibilidad de las empresas en un mercado en rapida evolucién (Ndicu, 2018).

Segun Fernandez y Meraz (2022), la redefinicién de actores y estrategias en el sector del vino es un
fendmeno que se acelera de forma constante en estos tiempos. Este cambio no solo se observa en los
productores tradicionales de vino europeos, sino a su vez en los paises productores del nuevo mundo.
De acuerdo con Chambolle y Giraud-Héraud (2003), las tacticas se orientan en el desarrollo de marcas
fuertes y productos diferentes, de alta calidad y precios competitivos. Dichas estrategias se ven
fortalecidas por inversiones relevantes en promocion, tecnologia e innovacién (Campbell y Gilbert,
2006; Hussain et al., 2008; Roberto, 2003).

Un avance importante es la aplicacion de estrategias de innovacion financiera que no solo potencian
la competitividad, sino que también mejoran los procesos internos y estructuras de las empresas del
vino (Sasha et al., 2020). La habilidad de estas empresas para adaptarse a las nuevas tecnologias y
metodologias financieras ha mejorado sus decisiones financieras y sus procesos de gestién de
riesgos, convirtiéndose en un elemento esencial para su éxito en un mercado cada vez mas competitivo
y globalizado.

De Paula Paiva (2022) destaca la adopcion de tecnologias financieras, como el blockchain que
permiten la integracion de los servicios en la nube con dicha tecnologia para mejorar la integracion de
la informacién. Un ejemplo de ello es como cada paso del proceso, desde el cultivo hasta el
embotellado, se registra en bloques inmutables, lo que garantiza la integridad y transparencia de la
cadena de suministro. Por su parte, diversos estudios muestran cémo el crowdfunding ha facilitado la
financiaciéon de proyectos innovadores en la industria del vino, cerrando brechas relevantes en el
acceso al capital (Festa, 2019; Nigam et al., 2019; Tiberiu, 2020).

La revision sistematica revela que, si bien se han producido avances relevantes en los Ultimos afios,
aun existen lagunas significativas en la literatura sobre la innovacién en las micro y pequefias
empresas del vino. Duarte y Bressan (2016) indican que la mayoria de los estudios se centran en
mediana y grandes empresas, lo que deja un drea de oportunidad para investigaciones futuras que
aborden las necesidades y desafios concretos de las micro y pequefias empresas.

Por dltimo, la revisién revela la necesidad de fortalecer estrategias que promuevan un andlisis reflexivo
y sistematico en el contexto de la innovacion financiera en la era digital para las empresas del vino.
Este enfoque permite no solo mejorar las metodologias actuales, sino que ademas progresar en el
desarrollo tedrico y practico del sector, ofreciendo recursos relevantes tanto para los empresarios
como para los investigadores de diversas dreas de estudio. En este contexto, es fundamental asegurar
un crecimiento inclusivo y sostenible en las empresas del vino a través de la incorporacién de
innovaciones verdes como una estrategia crucial para promover la sostenibilidad y mejorar la eficiencia
operativa. Los empresarios y directivos de las empresas vitivinicolas deben incentivar a los empleados
a través de la motivacién y creatividad, especificamente en conceptos ecoldgicos, creando un entorno
favorable para el desarrollo de innovaciones respetuosas con el medio ambiente (Sanchez-Garcia et
al., 2023).
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CONCLUSIONES

Es de suma importancia destacar que, una vez realizada una revision sistematica para la presente
investigacién se ha identificado como principales hallazgos que la adopciéon de innovaciones
financieras en la era digital ha transformado positivamente y significativamente el sector vitivinicola,
alineandose con las tendencias actuales de globalizaciéon que acontece en todo el mundo. Se han
identificado las principales tecnologias emergentes como: blockchain, crowdfunding, financiamiento y
green innovations. Esta Ultima tiene una estrecha relacién con las innovaciones financieras y ha
demostrado que la integracién de estas tecnologias facilita el acceso a nuevas formas de
financiamiento y estrategias financieras innovadoras, promoviendo practicas sostenibles y
fomentando la innovacién en la industria.

En esa misma linea, el crowdfunding promueve practicas sostenibles al permitir a los endlogos
financiar iniciativas ecoldgicas que pueden no alinearse con los intereses tradicionales de los
inversores. Los proyectos de este tipo pueden atraer consumidores al tanto del medio ambiente,
fomentando una imagen de marca atrayente y aumentando la competitividad del mercado (Nigam et
al., 2019).

En cuanto la relevancia de este estudio ha destacado la necesidad de mejorar las caracteristicas
organizacionales y los métodos de produccion en las PYMES del vino para mantenerse competitivas
en un mercado tan demandante hasta el momento (Sasha et al., 2020). Del mismo modo, se ha
observado una escasez de estudios o trabajos aplicados en las micros y pequefias empresas
vitivinicolas, especialmente en México, lo cual demuestra un drea de oportunidad para abordar este
tema o generar otra linea de investigaciones futuras.

Las implicaciones y aplicaciones practicas de la innovacion financiera son numerosas y
trascendentales. La implementacion de innovaciones financieras y tecnoldgicas facilita a las empresas
del vino a optimizar sus procesos y estructuras internas, incrementando su competitividad en el
mercado. Sumado a esto, la integracién de précticas sostenibles, facilitadas por estas innovaciones,
no solo contribuyen a la sostenibilidad del ambiente, sino que por su parte permite atraer inversiones
de impacto al impulsar la motivacién y la creatividad ecoldgica, reforzando la viabilidad financiera a
largo plazo y creando un entorno para el desarrollo de innovaciones respetuosas con el medio
ambiente.

Para concluir, las empresas vitivinicolas que adopten estas innovaciones financieras y tecnolégicas
estardn mejor posicionadas para enfrentar los desafios futuros, mejorar su competitividad y contribuir
a un crecimiento econémico mas inclusivo y sostenible.
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