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Resumen

El comercio es el impulsor fundamental del desarrollo econédmico, representa una dinamica en
constante evolucién donde los individuos interactian de forma activa y proactiva con su entorno, esta
interaccion dinamica conlleva la exploracion de oportunidades, la utilizacion eficiente de recursos y la
capacidad de adaptarse a los cambios del mercado. El objetivo de la investigacion es analizar
exhaustivamente las estrategias empleadas para promover el desarrollo de los pequefos
comerciantes en los mercados municipales de Quevedo, identificando oportunidades de mejora y
contribuir al fortalecimiento econdmico y social de este sector clave. La metodologia aplicada
presenta un enfoque mixto, con alcances de tipo descriptivo y explicativo, el disefio fue no
experimental de tipo transversal debido a que se tomaron datos de un afio en especifico, y se realizd
la estimacién a través de un modelo de regresion logistica utilizando el método de maxima
verosimilitud, para llevar a cabo el andlisis estadistico, se utilizo el programa Stata. Los resultados
muestran que las variables publicidad, acceso financiero, innovacién tecnoldgica y educacién son
estadisticamente significativas, mientras que las variables infraestructura local e impuestos no son
significativas, resaltando que las variables que mas aporta a los ingresos de los comerciantes es la
innovacioén tecnoldgica. En conclusién, es crucial respaldar y fortalecer el sector econémico para
impulsar el crecimiento y la prosperidad en la comunidad local, esto es esencial para crear un entorno
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econdmico soélido y sostenible que beneficie a todos los miembros de la sociedad y sobre todo a los
pequefios comerciantes.

Palabras clave: desarrollo econdmico, pequefios comerciantes, innovacién tecnoldgica,
acceso financiero, publicidad

Abstract

Trade is the fundamental driver of economic development, it represents a dynamic in constant
evolution where individuals interact actively and proactively with their environment, this dynamic
interaction involves the exploration of opportunities, the efficient use of resources and the ability to
adapt to changes. market changes. The objective of the research is to exhaustively analyze the
strategies used to promote the development of small merchants in the municipal markets of Quevedo,
identifying opportunities for improvement and contributing to the economic and social strengthening
of this key sector. The applied methodology presents a mixed approach, with descriptive and
explanatory scope, the design was non-experimental and cross-sectional because data was taken
from a specific year, and the estimation was carried out through a logistic regression model using the
maximum likelihood method, to carry out the statistical analysis, the Stata program was used. The
results show that the variables advertising, financial access, technological innovation and education
are statistically significant, while the variables local infrastructure and taxes are not significant,
highlighting that the variables that contribute the most to merchants' income is technological
innovation. In conclusion, it is crucial to support and strengthen the economic sector to drive growth
and prosperity in the local community, this is essential to create a solid and sustainable economic
environment that benefits all members of society and especially small business owners.

Keywords: economic development, small merchants, technological innovation, financial
access, advertising
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INTRODUCCION

El comercio como eje del crecimiento econdmico se manifiesta de manera innovadora y arriesgada en
individuos que interactian constantemente con su entorno. En Ecuador, este fenémeno se observa
especialmente en las micro, pequefias y medianas empresas, las cuales no solo sostienen la estructura
productiva del pais, sino que también desempefian un papel fundamental en la disminucién de la
pobreza y la desigualdad. El cantén Quevedo, localizado en la provincia de Los Rios, Ecuador, se
destaca por su economia diversificada, que abarca varios sectores clave, entre ellos, resaltan la
agricultura, la ganaderia y el comercio, que desempefian roles fundamentales en el desarrollo
econdémico y la actividad comercial de la region (Boza Valle, 2018).

Las empresas contribuyen activamente a la reactivacion econémica mediante la creaciéon de empleo e
ingresos econdémicos para un amplio segmento de la poblacién, mejorando significativamente la
calidad de vida de numerosas familias (Vives, 2013). En el caso especifico del cantén Quevedo, el
comercio se destaca como una de las principales expresiones entre las Estrategias para promover el
desarrollo econémico en los pequefios comerciantes de los mercados municipales. Con un enfoque
centrado en la variable dependiente, “nivel de ingreso de los pequefios comerciantes de los mercados
municipales del cantén Quevedo”, se explorard cémo las variables independientes “nivel de ingresos
de los pequefios comerciantes” que se mide mediante factores que influyen en los emprendedores
como son, educacién, impuestos, innovacién tecnoldgica, acceso a financiamiento, promocién
publicitaria, infraestructura local, estas variables se entrelazan y afectan el bienestar general de la
poblacién emprendedora.

La falta de comprension de los factores que afectan el nivel de ingresos de los pequefios comerciantes
en el cantén Quevedo, constituye un problema central. La ausencia de una identificacién clara y una
formulacién adecuada de la hipétesis de investigacion ha generado un vacio en el conocimiento sobre
cémo las condiciones socioeconémicas impactan en el desarrollo econémico local. Esta falta de
claridad obstaculiza la implementacién de estrategias efectivas y la formulacién de politicas publicas
orientadas a un crecimiento sostenible y equitativo. Por tanto, se requiere una investigacion detallada
para abordar este problema y contribuir al bienestar econémico de los comerciantes locales en
Quevedo.

Se plantea la hipdtesis de que la implementacién efectiva de mejoras en las condiciones
socioeconomicas de los emprendedores en el canton Quevedo, ejercera un impacto positivo
significativo en el nivel de ingresos de los pequefios comerciantes de los mercados municipales. Se
espera que factores como la promocién de la educacién, la reduccién de impuestos, el fomento de la
innovacién tecnolégica, el acceso a financiamiento, la promocion publicitaria y la mejora de la
infraestructura local actien de manera sinérgica para estimular un crecimiento econémico sostenible
y equitativo en la comunidad emprendedora. Esta hipdtesis se basa en la premisa de que, al
comprender y abordar estos factores, se pueden desarrollar estrategias efectivas que mejoren la
situacién econdmica de los pequefios comerciantes en Quevedo.

La justificacion de esta investigacion radica en la necesidad de obtener una comprension exhaustiva
de los factores que inciden en el nivel de ingresos de los comerciantes en Quevedo. Al dirigir nuestra
atencion hacia las condiciones socioecondmicas de los emprendedores, aspiramos a establecer una
conexién intrinseca con el desarrollo econémico. La importancia radica en contribuir no solo en
términos tedricos al conocimiento del desarrollo econdmico local, sino que también proporcionara
recomendaciones practicas para la formulacién de estrategias empresariales que impulsen un
crecimiento sostenible y equitativo en el cantén Quevedo, destacando la relevancia de este estudio
para mejorar la calidad de vida de la comunidad emprendedora.
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El objetivo principal de este trabajo es, por lo tanto, analizar las estrategias aplicadas para el fomento
del desarrollo en los pequefios comerciantes de los mercados municipales de Quevedo. Para lograr
este objetivo, se empleard un enfoque econométrico detallado que explore las condiciones
socioeconomicas de los emprendedores y la relacién entre estas variables clave y el nivel de ingreso
de los pequefios comerciantes en la zona urbana del cantén Quevedo. A través de este andlisis, se
busca no solo contribuir teéricamente al entendimiento del desarrollo econémico local sino también
ofrecer recomendaciones concretas y practicas que puedan orientar estrategias empresariales para
un crecimiento sostenible y equitativo de los emprendedores en el cantén Quevedo.

METODOLOGIA

Este estudio tuvo como propdsito de examinar las estrategias socioecondmicas para el desarrollo
economico de los pequefios comerciantes en el cantéon Quevedo durante el afio 2023, se adoptd un
enfoque mixto donde se centrdé en la recoleccion de datos a través de encuestas dirigidas a los
comerciantes en el canton.

El disefio de la investigacion es no experimental de tipo transversal, analizando datos correspondientes
a un afo especifico para comprender el progreso de los comerciantes en el cantén y las relaciones
entre las variables involucradas durante ese periodo.

En términos de alcance, la investigacién fue descriptiva y explicativa, la parte descriptiva se concentro
en identificar la influencia y la importancia de las estrategias socioeconémicas, tales como educacion,
impuestos, innovacién tecnoldgica, acceso a financiamiento, promocion publicitaria e infraestructura
local, en el desarrollo econémico del cantéon Quevedo. Explicativa en la teoria del disefio de
investigacién proporcionando el marco metodolégico para estructurar y conducir la investigacién de
manera rigurosa.

Técnicas de Recoleccion de Datos

Se empleardn técnicas de recoleccién de datos, incluyendo encuestas estructuradas a pequefios
comerciantes, los instrumentos comprenderan cuestionarios, y andlisis de datos oficiales obtenidos.
Se aplicé de forma presencial realizando las preguntas personalmente a los comerciantes de los
mercados municipales del cantén. El tipo de muestreo fue aleatorio simple, es el método
conceptualmente mas simple que consiste en extraer todos los individuos al azar de una lista (marco
de la encuesta). (Jordi Casal, 2003)

La fuente primaria fue por medio de encuesta dirigidas a los comerciantes de los mercados
municipales del cantoén, la fuente secundaria el GAD de Quevedo proporcionando informacién sobre el
ndmero de comerciantes, se obtuvo una poblacién de 341 comerciante donde se sacd una muestra de
181, pero para lograr una mejor estimacion del modelo se realizd 200 encuestas a los comerciantes de
los mercados municipales del cantén Quevedo.

Metodologia econométrica
Modelo econémico

Esta investigacion se baso en el modelo de Jacob Mincer, el cual indicé que los ingresos tienden a
incrementarse conforme se exige un mayor nivel de educacién, asi como una comprensiéon mas
profunda de los procedimientos exclusivos de una empresa especifica. Este fendémeno se presenta a
medida que los individuos se especializan en sus roles laborales, ademds con el crecimiento de la
empresa, se requerirdn posiciones cada vez mds especializadas. Por consiguiente, conforme aumente
el nivel de capacitacién y especializacion dentro de una empresa, también aumentaran las disparidades
salariales entre la mayoria de los trabajadores (Escandén Prieto & Ortiz Moreno, 2014).
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Segun Cardozo Giménez et al. (2005), basandose en los trabajos de Gary Becker, Micer transformé la
férmula del valor presente neto en una corriente constante de beneficios recibidos indefinidamente y
que pudiera dar una idea del retorno obtenido por el entrenamiento:

d
—=(a+r)Xn
c
Dénde:
r: es la tasa de retorno de la inversion.
c: es el costo de entrenamiento
d: es el incremento de las ganancias percibidas luego de terminar el entrenamiento.
n: es el nimero de afios que dura el entrenamiento o carrera universitaria.
Modelo econométrico

Basado en el modelo econédmico ya mencionado se desarrollé un modelo econométrico para explorar
la relacion entre las estrategias socioecondmicas del gobierno auténomo descentralizado y el nivel de
ingreso de los pequefios comerciantes.

M

Nivel_Ingres = B0 + B1(Infra_Local) + B2(Promo_Public) + B3(Acc_Financ) + B4(Inno_Tecn) +
B5(Impues) + B6(Educ)+ ui

Donde:

Nivel_Ingres: Nivel de ingresos.

0: Constante.

B1, B2, B3, B4, B5, B6: Coeficientes estimados.
Infra_Local: Infraestructura local.
Promo_Public: Promocién publicitaria.
Acc_Financ: Acceso a financiamiento.
Inno_Tecn: Innovacién tecnolégica.
Impues: Impuestos.

Educ: Educacion.

ui: Término de perturbacion o error
Estimacion del modelo

Se estim6 un modelo logit para analizar la probabilidad de que los pequefios comerciantes pertenezcan
a una categoria de ingresos especifica en funcién de las variables independientes, segun Gujarati &
Porter (2010), en este sentido nos permitié analizar la relacion entre las variables independientes y la
categoria de nivel de satisfaccién de ingresos en los comerciantes. En este caso, el nivel de
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satisfaccion de ingreso (0 = no esta satisfecho con sus ingresos, 1 = si estd satisfecho con sus
ingresos) sera la variable dependiente categdrica.

El método de maxima verosimilitud (MV) o maxima probabilidad, se utilizé para buscar estimar los
parametros que maximicen la probabilidad de observar las Y dadas, para lo cual es necesario
maximizar la funcién. Segun Aubone & Wéhler (2023), la funcién de verosimilitud indica qué tan
probable es reproducir la muestra observada en funcién de los posibles valores de los parametros, es
decir, el fin es maximizar la funcién de verosimilitud con base en los parametros que tienen mas
probabilidades de producir los datos observados. Técnicamente, se recomienda MV para muestras
grandes por su adaptabilidad a los diferentes tipos de datos, y producir estimaciones mas precisas.

Validacion del Modelo

Se validé el nivel de significancia individual de cada variable independiente mediante la razén t
utilizando un nivel del 5% y del 10%, también se determiné la bondad de ajuste mediante el R cuadrado
ajustado el cual nos demostrd en cuanto por ciento es explicada la variable dependiente por las
variables independientes. Después de que se procedid a estimar el modelo logit aplicando efectos
parciales y efectos marginales, también se aplicé las pruebas formales e informales para verificar si
en el modelo existian problemas de multicolinealidad, heterocedasticidad y buena bondad de ajuste.

Tabla 1

Métodos de identificacién de los estadisticos del modelo probabilistico logit

Estadisticos Conceptualizacion Métodos de
Identificacion
Pruebas
Formales
Supuestos | Multicolinealidad La multicolinealidad es en esencia un Factor de
fendmeno de tipo muestral que surge de Inflacion de la
informacion sobre todo no experimental, Varianza (VIF)

no hay un método Unico para detectar o
medir su fuerza. (Gujarati, 2009)
Heterocedasticidad | La homocedasticidad en el modelo de Modelo Logit
regresion se observa que la varianza Heterocedatico
condicional de Yi (la cual es igual a la de
ui), condicional a las Xi dadas, permanece
igual sin importar los valores que tome la
variable X (Gujarati, 2009)

Bondad de Ajuste del Modelo Prueba de Pearson

Tabla de Clasificacion

Capacidad de Prediccién

Curva de Sensibilidad

Fuente: elaboracion propia.
DESARROLLO
Ingresos

Para Morley (2000), los ingresos se definen como cualquier ganancia proveniente de la venta de bienes
o servicios, usualmente recibida en forma de pago monetario, estos ingresos pueden ser obtenidos a
través de transacciones comerciales y representan una fuente vital de recursos financieros para
individuos, empresas y entidades econémicas en general. Por otro lado Beccaria & Roxana (2019),
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sefala que los ingresos representan la cantidad de dinero o valor que se recibe en un periodo de tiempo
especifico debido a la participacion en actividades econédmicas, como la venta de bienes, la prestacion
de servicios, la inversion en activos financieros o el alquiler de propiedades, entre otras.

Educacion

La educacién constituye un proceso intrincado y vital tanto para el desarrollo humano como cultural
que implica una interacciéon dindmica entre individuos y su entorno, donde se transmiten
conocimientos, valores y habilidades fundamentales para el crecimiento personal y la evolucion de la
sociedad (Anibal, 2007). Mientras que para Luengo Navas (2004), es un proceso continuo y
multifacético mediante el cual las personas adquieren conocimientos, habilidades, valores y actitudes
que les permitan desarrollarse personal, social y profesionalmente. Va mas alla de la instruccién en
instituciones educativas y abarca experiencias de aprendizaje en diversos contextos, como el hogar, la
comunidad y el trabajo.

Publicidad

Segun Cabezuelo (2017), la publicidad es una herramienta esencial para las empresas y organizaciones
que buscan llegar a su audiencia objetivo y persuadirlos para que tomen una accién deseada, a través
de diversos medios de comunicacion, como la television, la radio, los periddicos, las redes sociales y
mas. Por otro lado, Camino (2014), indica que la publicidad no solo se limita a la promocion de
productos comerciales, sino que también se utiliza en campanas de sensibilizacién social, promocion
de eventos, lanzamiento de nuevos productos, entre otros

Innovacién tecnoldgica

La innovacion es el proceso de generar y aplicar ideas nuevas o mejoradas que generan valor, puede
manifestarse en diversas formas, desde la creacién de productos y servicios novedosos hasta la
implementacién de procesos mas eficientes. La innovacién impulsa el progreso econémico y social al
abordar necesidades y desafios de manera creativa y efectiva (Galicia, 2015). Es un enfoque que
implica la implementacion de una serie de ajustes o actualizaciones menores en productos, servicios,
procesos o métodos ya existentes dentro de una empresa, la innovacion tecnolégica es muy comun en
el ambito empresarial, consiste en mejorar gradualmente las soluciones existentes en lugar de
introducir cambios radicales (Garcia, 2023).

Acceso a financiamiento

Segun Alvarez et al. (2021), se refiere a la capacidad de individuos, empresas u organizaciones para
obtener recursos financieros, ya sea a través de préstamos, inversiones, créditos u otras formas de
financiacién, con el fin de llevar a cabo actividades econémicas, proyectos, inversiones o cumplir con
sus obligaciones financieras. Por otro lado, Villano Romero (2020) sefiala que es fundamental para el
crecimiento y desarrollo econédmico, ya que proporciona los recursos necesarios para invertir en
nuevos negocios, expandir operaciones, adquirir activos, financiar estudios, entre otras actividades y
resalta que puede variar segun factores como el historial crediticio, la solvencia financiera, las politicas
gubernamentales y la disponibilidad de instituciones financieras.

Modelo de Jacob Mincer

Segun Galassi & Andrada (2006), este modelo se adentra en la dindmica de los ciclos de vida de los
ingresos, examinando la interaccién entre los ingresos percibidos, los ingresos potenciales y la
inversion en capital humano. Esta inversion abarca tanto la educacién formal como el entrenamiento
laboral, destacando su importancia en la configuracion de los ingresos a lo largo del tiempo. Por otro
lado Jauregui Giradldez (2021), menciona que la teoria de Mincer, conocida como la “Teoria del Capital
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Humano”, sostiene que la educacion y la experiencia laboral son formas de capital humano que los
individuos adquieren a lo largo del tiempo, este capital humano aumenta la productividad de los
trabajadores y, por lo tanto, sus ingresos, ademas resalta que los individuos toman decisiones
racionales sobre cuanto invertir en educacion y experiencia laboral en funcién de los costos y
beneficios esperados a lo largo de su vida laboral.

Por su parte, la perspectiva de Becker (1964) sobre la Teoria del Capital Humano complementa estas
ideas al enfatizar que la educacion y la capacitacién son inversiones que los individuos realizan con la
expectativa de obtener beneficios futuros en forma de mayores ingresos. Becker sostiene que la
decisién de invertir en capital humano se basa en un calculo racional que compara los costos directos
(como matriculas y materiales) e indirectos (tiempo sin trabajar mientras se estudia) con las ganancias
adicionales que la formacion puede generar a lo largo de la vida laboral. De esta manera, su analisis
considera la educacién no solo como un factor que incrementa la productividad, sino también como
un componente clave en las estrategias individuales para maximizar la renta futura.

RESULTADOS Y DISCUSION

Para evaluar los resultados, es necesario tener en mente algunas premisas importantes. Todo
emprendimiento o actividad econémica tiene como meta principal mejorar la situacién financiera de
quienes participan en ella, pero también abarca a aquellos individuos que, teniendo una fuente de
ingresos estable, optan por desarrollar otras fuentes de ingresos.

Para dar respuesta al primer objetivo especifico, se identifico las estrategias de los comerciantes para
promover el desarrollo econdmico de su negocio, acorde con el trabajo de investigacién de Vasquez &
Quincho (2023) estas estrategias se resumen en las siguientes:

Tabla 2

Estrategias comerciales

Explicacion
Ampliar la variedad de productos para atraer a un publico mas amplio y

Estrategias
Diversificacién de

productos adaptarse a cambios en la demanda del mercado.
Promociones y Ofrecer promociones y descuentos atractivos para incentivar compras
descuentos frecuentes y generar lealtad de clientes.

Marketing local Implementar estrategias de marketing local, como publicidad en redes
sociales o participacion en eventos comunitarios, para aumentar la
visibilidad y atraer nuevos clientes.

Establecer precios competitivos y estratégicos para influir positivamente
en la percepcion de valor y mejorar la rentabilidad.

Brindar un servicio al cliente excepcional y crear un ambiente agradable
para fomentar la fidelidad del cliente y mantener una reputacién positiva.
Colaborar con otros comerciantes locales o establecer asociaciones
estratégicas para generar sinergias y abrir nuevas oportunidades de
negocio.

Integrar soluciones tecnolégicas, como sistemas de pago electrénico o
plataformas de comercio electrénico, para mejorar la eficiencia operativa
y atraer a clientes tecnolégicamente orientados.

Optimizacién de
precios

Mejora de la
experiencia del cliente
Colaboraciones y
asociaciones

Adopcién de
tecnologia

Capacitacion y
desarrollo personal

Invertir en la capacitacién y desarrollo del personal para mejorar la
eficiencia del negocio y la calidad del servicio.

Sostenibilidad y
responsabilidad social

Adoptar précticas sostenibles y participar en actividades de
responsabilidad social corporativa para generar una imagen positiva.

Analisis de datos y
toma de decisiones

Utilizar herramientas de analisis de datos para comprender tendencias
del mercado y comportamiento del cliente, facilitando la toma de
decisiones informada para maximizar el rendimiento del negocio.
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Fuente: elaboracion propia.

Estas estrategias pueden ayudar a los comerciantes a adaptarse a los cambios del mercado, mejorar
su competitividad, aumentar sus ingresos y promover el crecimiento y desarrollo econémico de su
negocio a largo plazo.

A continuacidn, se presentan las condiciones socioeconémicas de los pequefios comerciantes de los
mercados municipales de Quevedo. Se destaca la importancia de comprender su situacién financiera,
acceso a recursos, nivel de ingresos, desafios y oportunidades para comprender mejor su contribucion

al tejido econdémico local.

Tabla 3

Condiciones socioeconémicas

Condicion
socioeconémica

Explicacion

Fuente

Ingresos bajos

Muchos pequefios comerciantes tienen ingresos
limitados, lo que dificulta satisfacer sus
necesidades basicas de manera adecuada.

(Ochoa Gonzales et
al., 2016)

Jornadas laborales
extensas

Trabajan largas jornadas, a menudo superiores a 8
horas diarias, para poder generar ingresos
suficientes.

(Jiménez Figueroa et
al., 2009)

Acceso limitado a
servicios basicos

En algunos mercados, los comerciantes no tienen
acceso adecuado a servicios como agua potable,
electricidad o instalaciones sanitarias.

(Chéavez Alarcén &
Bances Acosta,
2013)

Condiciones de
trabajo precarias

Muchos comerciantes operan en puestos
improvisados o en condiciones de higiene y
seguridad deficientes.

(Juarez Garcia et al.,
2020)

Falta de seguridad
social

La mayoria de los pequefios comerciantes no
cuentan con cobertura de seguridad social o
beneficios laborales.

(Sénchez Becerra et
al., 2020)

Dificultad para
acceder a créditos

Tienen limitado acceso a financiamiento y créditos
para invertir en sus negocios o enfrentar
emergencias.

(Hidalgo Saltos &
Escobar Garcia,
2020)

Informalidad

Una gran proporcioén de estos comerciantes opera
en la informalidad, lo que los expone a situaciones
de vulnerabilidad.

(Ynfante Camacho,
2018)

Falta de capacitacion

Muchos carecen de capacitacion en gestidon
empresarial, marketing o manejo de finanzas, lo
que dificulta el crecimiento de sus negocios.

(Zambrano Briones &
Cedefio Zambrano,
2020)

Exposicion a riesgos
de salud

Algunas actividades comerciales pueden implicar
riesgos para la salud, como la manipulacion de
alimentos o la exposicion a condiciones
ambientales adversas.

(Sempértegui Ruiz et
al.,, 2020)

Impacto de crisis
econdémicas

En tiempos de crisis, los pequefios comerciantes
son particularmente vulnerables debido a la
disminucién de la demanda y el poder adquisitivo
de los consumidores.

(Herrera Buritica &
Lopez Arcila, 2011)

Fuente: elaboracion propia.

La importancia de considerar las condiciones socioecondmicas de los pequefios comerciantes de los
mercados municipales de Quevedo en el disefio de politicas y programas destinados a apoyar sus
negocios. Se logré recopilar informacion, pero son complejas y desafiantes. Si bien estos
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emprendedores locales son una parte vital de la economia de la ciudad, enfrentan numerosos
obstaculos en su busqueda de sustento y éxito comercial. Es fundamental que se implementen
politicas y programas de apoyo especificos para abordar estas dificultades y promover un entorno mas
favorable para el desarrollo empresarial en los mercados municipales de Quevedo.

Por ultimo, se llevé a cabo la estimacion de un modelo econométrico para evaluar el impacto de las
variables en los ingresos de los comerciantes, en relacidn con las estrategias destinadas a fomentar
el desarrollo econémico de los pequefios negocios en los mercados municipales del cantén Quevedo.

Tabla 4

Estimacion del modelo econométrico

VARIABLES (1) (2) 3)
Nivel_Ingres 0Odds Ratio dy/dx
Infra_Local 0.0949 1.100 0.0144
(0.473) (0.520) (0.072)
Promo_Public 0.788** 2.200** 0.1193**
(0.389) (0.855) (0.057)
Acc_Financ 0.786* 2.195*% 0.1190*
(0.475) (1.042) (0.0717)
Inno_Tecn 1.153%** 3.168*** 0.175%**
(0.422) (1.336) (0.061)
Impues 0.620 1.859 0.094
(0.387) (0.719) (0.058)
Educ 0.616* 1.852* 0.093*
(0.366) (0.679) (0.054)
Constant -0.391 0.676
(0.449) (0.304)
Prob > chi2 0.0020
Pseudo R2 0.1001
Correctly Classified 78%
ROC curve 0.7143
Observations 200

Nota: Standard errors in parentheses; *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
Fuente: elaboracion propia.

Los resultados que se obtuvo de la estimacion del modelo econométrico, observamos que el modelo
de forma global es estadisticamente significativo, en las significancias individuales de las variables
(Inno_Tecn y Promo_Public) son estadisticamente significativas al nivel de significancia del 5%,
mientras las variables (Acc_Financ y Educ) se puede considerar al 10% de significancia y el resto de
las variables no son significativas a ningun nivel.

Al analizar el Pseudo R2 del modelo de regresion para los niveles de ingresos de los comerciantes, se
observa un valor de 0.1001 sugiere que aproximadamente el 10.01% de la variabilidad en la variable
dependiente esta explicada por el modelo de regresion logistica. Se puede observar que en la tabla de
clasificacion se determina en general que el 78% de las observaciones estan clasificadas
correctamente (R2 cuenta). Ademds, se observa que el drea bajo la curva es de 71.43%, bajo la
caracteristica operativa del test de (ROC), se estima que 71 personas predicen de manera correcta el
modelo.
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La variable Promo_Public explica que la probabilidad de un comerciante que invierta en publicidad
tenga un mayor nivel de ingresos, aumenta en promedio 11.93 puntos porcentuales (2.20 veces mas),
en comparacion a un comerciante que no invierta en publicidad. Este resultado concuerda con lo
mencionado por la Asociacion Espafiola de Agencias de publicidad (2020), la cual menciona que la
publicidad aumenta los ingresos de un negocio al incrementar su visibilidad y reconocimiento de
marca, estimulando la demanda de productos o servicios, atrayendo nuevos clientes y manteniendo la
fidelidad de los existentes. Ademas, resalta que ayuda a destacarse en un mercado competitivo y a
promocionar ofertas especiales que impulsan las ventas adicionales.

La variable Acc_Financ explica que un comerciante que tiene accesos a financiamientos aumenta su
probabilidad en promedio 11.90 puntos porcentuales (2.19 veces mas) de tener un mayor nivel de
ingresos en comparacién a una persona que no tiene acceso a financiamientos. El acceso a
financiamiento emerge como un factor positivo y significativo en relacién con los ingresos de los
comerciantes. Este hallazgo concuerda con las ideas de Merton (1992), evidenciando que los
comerciantes que cuentan con acceso a financiamiento tienen mds probabilidades de alcanzar niveles
mas altos de ingresos, subrayando la importancia de las opciones financieras para el crecimiento
empresarial. Asimismo Del Valle & Chacén (2023), avalan este resultado indicando que el acceso al
financiamiento proporciona a los comerciantes los recursos necesarios para expandir sus
operaciones, adquirir inventario adicional, invertir en marketing y mejorar la infraestructura, permitiendo
aprovechar oportunidades de crecimiento, atendiendo a una clientela mas amplia y diversificando su
oferta de productos y servicios, es decir al aumentar su capacidad operativa y competitividad en el
mercado, los comerciantes pueden generar mayores ingresos y aumentar su rentabilidad a largo plazo.

La variable Inno_Tecn explica que un comerciante que invierte en innovacién tecnolodgica, su
probabilidad aumenta en promedio 17.5 puntos porcentuales (3.17 veces mas) de tener un mayor nivel
de ingresos en comparacion a una persona que no invierte en innovacion tecnolégica. Estese resultado
se respalda con la teoria de Christensen (1997), el cual menciona que la adopcién de tecnologias es
un elemento crucial para la supervivencia y el éxito empresarial, indicando que los comerciantes que
invierten en innovacién tecnoldgica tienden a experimentar mayores niveles de ingresos, destacando
la relevancia de mantenerse actualizado con las tendencias tecnoldgicas. Por otro lado, Montoya
Ramos (2020) también comparte los resultados obtenidos, resaltando que la tecnologia permite
acceder a nuevos mercados, ofreciendo una experiencia de compra mas conveniente y atractiva para
los clientes, asi como optimizar los costos operativos, lo que en conjunto contribuye a un aumento
significativo en los ingresos.

La variable Educ explica que un comerciante con un nivel de estudio adecuado aumenta su probabilidad
en promedio 9.3 puntos porcentuales (1.85 veces mas) de tener un mayor nivel de ingresos en
comparacién a una persona que no tiene estudios. Esto coincide con los resultados obtenidos por
Becker (2009), ya que resalta que la educacién puede tener un gran impacto en los ingresos de los
comerciantes al mejorar sus habilidades empresariales, su capacidad para tomar decisiones
informadas, entender el mercado y promover la innovacion. Por consiguiente, se considera que la
educacién es un factor determinante clave en los ingresos tanto de los comerciantes como de
cualquier otro individuo en la economia.

A pesar de que la educacidn suele ser vista como un factor determinante del éxito econémico, este
estudio no revela una conexién tan significativa entre el nivel educativo de los comerciantes y sus
ingresos. La falta de relacion podria deberse a la complejidad de los factores que afectan los ingresos
en el comercio, subrayando asi la necesidad de considerar diversos aspectos al analizar el impacto
educativo en el desempefio econémico.

Las variables Infra_Local y Impues, no son significativas a ningin nivel de significancia, por lo tanto, no
afectan en nada a los ingresos de los comerciantes. Segun Rozas & Sanchez (2004), la infraestructura
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local no influye en los ingresos de los comercios, dado que, aunque una infraestructura bien
desarrollada facilita el transporte de mercancias y mejora la conectividad, otros aspectos como la
demanda del mercado, la competencia, las politicas comerciales y econémicas, asi como la calidad de
los productos y servicios ofrecidos, pueden influir de manera mas significativa en los ingresos de los
comerciantes, es decir, asi la infraestructura sea importante para facilitar el comercio, su impacto
directo en los ingresos de los comerciantes puede ser limitado en comparacion con otros factores que
influyen en el entorno comercial y econémico. Mientras que el estudio realizado por Cipoletta
Tomassian et al. (2010), contrasta con los resultados obtenidos en el presente estudio, sefialando que
la infraestructura local impacta en los ingresos de los comerciantes mejorando la conectividad,
reduciendo los tiempos de entrega y aumentando la eficiencia logistica, ademas permite garantizar un
entorno seguro y cémodo para los clientes, fomentando el crecimiento de las ventas y fortaleciendo la
economia local.

Por otro lado, para Laffer (2004), los impuestos no son un determinante de los ingresos de los
comerciantes debido a que las tasas impositivas alcanzan un nivel que desincentiva la actividad
econdmica, esto se basa en que altas tasas impositivas pueden desalentar la inversién, el trabajo y la
produccion, lo que limita el crecimiento econdémico y, en ultima instancia, reduce los ingresos totales
que el gobierno puede recaudar a través de impuestos. Por lo tanto, en un punto mas alla de cierto nivel
de impuestos, un aumento adicional en las tasas impositivas puede no traducirse en un aumento
significativo de los ingresos del gobierno o de los comerciantes, ya que la actividad econdmica se ve
afectada negativamente.

CONCLUSIONES

Mediante la revision de la literatura se pudo observar que existen estrategias que ayudan a mejorar el
nivel de ingreso de los pequefios comerciantes en los mercados municipales del cantén Quevedo, se
han identificado diversas estrategias que los comerciantes pueden emplear para promover el
desarrollo econémico de sus negocios. Estas estrategias abarcan desde la diversificacién de
productos hasta la adopcion de tecnologia y la participacion en actividades de responsabilidad social.
La combinacién y adaptacién de estas estrategias pueden ofrecer oportunidades significativas para
mejorar la rentabilidad y la sostenibilidad de los negocios locales.

En base a la recopilacién de datos por medio de una encuesta realizada a los pequefios comerciantes
de los mercados municipales, se proporciond una explicacién detallada de las condiciones
socioecondémicas de los pequefios comerciantes en los mercados municipales de Quevedo. Factores
como la ubicacién geografica, la competencia en el mercado, el acceso a recursos y las politicas
gubernamentales locales pueden influir en sus perspectivas econdémicas. Comprender estas
condiciones es crucial para disefiar estrategias efectivas que aborden los desafios especificos que
enfrentan los comerciantes en la regién. La adopcion de tecnologias innovadoras esta positivamente
relacionada con los ingresos comerciales.

De acuerdo a la estimacion realizada a través del modelo econométrico, la estimacion del efecto de las
variables sobre el ingreso o éxito de los comerciantes en relacion a las estrategias implica un andlisis
mas profundo y especifico. Serd esencial realizar estudios detallados, recopilar datos especificos y
aplicar métodos de analisis para evaluar como factores como la implementacién de estrategias de
marketing local, la diversificaciéon de productos o la adopcidén de tecnologia afectan directamente los
ingresos y el éxito de los comerciantes en Quevedo. Un enfoque empirico y analitico serd clave para
obtener conclusiones mas precisas en este aspecto. Por lo tanto, es crucial implementar politicas y
programas de apoyo especificos que aborden estas dificultades y promuevan un entorno mas
favorable para el desarrollo empresarial en los mercados municipales.
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En lo concierne a la hipétesis de este estudio, se concluye que se rechaza la hipétesis inicialmente
planteada, esto debido a que los hallazgos muestran que la variable relacionada con la infraestructura
local e impuestos no tiene significancia estadistica en el andlisis de los niveles de ingresos de los
comerciantes. Esto sugiere que, a pesar de la importancia de la infraestructura en el desarrollo
econdmico local, esta variable en particular no afecta significativamente los ingresos de los
comerciantes de los mercados municipales del cantén Quevedo.

Finalmente, los desafios relacionados en esta investigacién fue la escasez y ambigiiedad de los datos,
se destaca la necesidad de abordar estas limitaciones para informar de manera mas efectiva las
politicas y programas destinados a mejorar el desarrollo econémicoy la sostenibilidad de los pequefios
comerciantes de los mercados municipales del cantén Quevedo.
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