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Resumen

El objetivo del presente estudio consiste en explorar los factores que motivan la intencién
emprendedora de los estudiantes universitarios, mediante la aplicacion de un modelo Logit para
determinar el efecto y significancia estadistica de cada factor sobre la probabilidad de ocurrencia de
la intencién emprendedora. Mediante la aplicacién de una encuesta en linea se recabaron datos
primarios de una muestra de 287 estudiantes de la carrera de Contabilidad y Auditoria matriculados
en el periodo académico 2022-D2 de la Universidad Técnica de Machala de la ciudad de Machala
(Ecuador). Los resultados del modelo Logit dejan evidencia que la intencion emprendedora es mayor
en las mujeres y los factores motivacionales como adquirir experiencia, beneficios econdémicos,
querer hacer algo nuevo, ser mi propio jefe y la influencia del éxito de otros, aumentan la probabilidad
de ocurrencia de la intencién emprendedora de los estudiantes universitarios, debido a que sus
efectos marginales son positivos y estadisticamente significativos. El fortalecimiento de estos
factores permitira impulsar la intencién emprendedora de los estudiantes universitarios, misma que
constituye una pieza clave en el desarrollo econémico y social de la economia.

Palabras clave: intencién emprendedora, factores motivacionales, estudiantes universitarios,
logit

Abstract

The objective of this study is to explore the factors that motivate the entrepreneurial intention of
university students, through the application of a Logit model to determine the effect and statistical
significance of each factor on the probability of occurrence of entrepreneurial intention. Through the
application of an online survey, primary data were collected from a sample of 287 students of
Accounting and Auditing enrolled in the academic period 2022-D2 of the Technical University of
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Machala in the city of Machala (Ecuador). The results of the Logit model show that the entrepreneurial
intention is higher in women and the motivational factors such as acquiring experience, economic
benefits, wanting to do something new, being my own boss and the influence of the success of others,
increase the probability of occurrence of the entrepreneurial intention of university students, because
their marginal effects are positive and statistically significant. The strengthening of these factors will
allow boosting the entrepreneurial intention of university students, which is a key factor in the
economic and social development of the economy.

Keywords: entrepreneurial intention, motivational factors, university students, logit
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INTRODUCCION

Es crucial el papel que desempefia el emprendimiento en el desarrollo econémico y social de una
economia. Debido a que constituye una via capaz de lograr una mejor calidad de vida de las personas
y sus familias (Romero-Martinez y Milone, 2016). En este sentido, la intencién emprendedora
desempeiia un rol preponderante, dado que es el mejor predictor del emprendimiento futuro o
constituye el requisito previo para emprender (Soria-Barreto et al., 2016a; Romero-Martinez y Milone,
2016).

La intencién emprendedora posee un campo diverso y multidisciplinar con enfoques empresariales,
educativos y psicologicos, los cuales han acogido otros temas relacionados con la sostenibilidad, las
economias emergentes, la digitalizacién, las empresas familiares y el uso de sistemas difusos (Alfaro-
Garcia et al., 2022). Para Adekiya y Ibrahim (2016) citado en Astudillo et al. (2021) “la intencién
emprendedora es la voluntad de los estudiantes universitarios para emprender un negocio después de
la graduacion” (p. 92).

Segun el Monitor Global de Emprendimiento (GEM por sus siglas en inglés), los jévenes tienen 1,6 veces
mads intencién emprendedora que los adultos (Schett et al.,, 2015). Y son precisamente, los nuevos
desafios del mundo actual que exigen principalmente a los jovenes universitarios poner a disposicién
de la sociedad todos sus talentos, aptitudes, habilidades, inteligencia y voluntad para desarrollarse
como futuros emprendedores (Borrayo Rodriguez et al., 2019).

Son diversos los factores que influyen en la decisiéon de emprender de los jévenes universitarios. Y
desde las Instituciones de Educacion Superior (IES), llamadas a ser transformadoras sociales se debe
proporcionar un entorno adecuado para que sus estudiantes se involucren en el proceso de creacion
de nuevos emprendimientos (Torres Velasquez et al., 2018). En este contexto, la presente investigacion
tiene como objetivo explorar los factores que motivan la intenciéon emprendedora de los estudiantes
universitarios, mediante la aplicacion de un modelo Logit para determinar el efecto y significancia
estadistica de cada factor sobre la probabilidad de ocurrencia de la intencién emprendedora.

Para dar cumplimiento a este objetivo, se recabaron datos primarios de una muestra de 287
estudiantes de la carrera de Contabilidad y Auditoria matriculados en el periodo académico 2022-D2
de la Universidad Técnica de Machala de la ciudad de Machala (Ecuador). Buscando de esta manera,
determinar los factores que motivan a los estudiantes universitarios a tener la intencién de crear un
emprendimiento.

El GEM sostiene que los jévenes son mas propensos que las personas mayores a emprender al estar
motivados con marcar la diferencia en el mundo, y las personas mayores son mas propensas a
emprender al estar motivados por ganarse la vida porque los empleos son escasos (Hill et al., 2022).
El presente estudio contribuye con hallazgos significativos para la toma de decisiones, principalmente
por parte de las autoridades universitarias, dado que como lo establecen Contreras et al. (2020) es
responsabilidad de la universidad potenciar actitudes emprendedoras capaces de influir en futuras
intenciones emprendedoras, como parte importante de las acciones implementadas para mejorar la
empleabilidad de sus estudiantes.

METODOLOGIA

La presente investigacion es de tipo seccional o transversal debido a que se “obtuvo informacion del
objeto de estudio una Unica vez en un momento dado” (Bernal, 2010, p. 118). Ademas se utilizé un
enfoque cuantitativo con alcance descriptivo (Hernandez et al., 2014), a partir de una muestra de 287
estudiantes de la carrera de Contabilidad y Auditoria matriculados en el periodo académico 2022-D2
de la Universidad Técnica de Machala de la ciudad de Machala (Ecuador). Esta muestra fue obtenida a
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un nivel de confianza del 95% mediante la aplicacion de la férmula para poblaciones finitas (Krejcie y
Morgan, 1970; Bernal, 2010; Adam, 2020). De la siguiente manera:

3 X?Np(1-p)
T d2(N -1+ X2p(1—p)

n

Doénde, n es el tamafio de la muestra requerido, X2es el valor de la tabla de chi-cuadrado para un grado
de libertad en el nivel de confianza deseado, N representa el tamafio de la poblacién correspondiente
a 1.120 estudiantes de la carrera de Contabilidad y Auditoria matriculados en el periodo académico
2022-D2, p es la proporcion de la poblacién y d?es el grado de precision expresado como proporcion.

Se aplicd una encuesta en linea en Google Drive mediante un formulario compuesto por preguntas
cerradas y de opcion multiple. Mediante un muestreo no probabilistico aleatorio simple se invit6 a los
estudiantes a participar de la encuesta en linea por medio de mensajes de e-mail y redes sociales,
hasta completar la muestra requerida.

Los datos recabados fueron analizados en el software estadistico Stata 16. Para validar el instrumento
utilizado y medir la fiabilidad de las encuestas aplicadas se utilizé el coeficiente de Cronbach (1951).
La informacion relacionada a las caracteristicas generales de los encuestados, intencion
emprendedora y los factores que motivan la intencion emprendedora se presenté mediante el uso de
tablas estadisticas.

Ademas, se utilizé un modelo Logit para modelar probabilidades concernientes a un evento en funcion
de otras variables y obtener mayor capacidad de pronosticacion y mejor comprension de resultados
(Témara et al., 2019; Gomez et al., 2019).

La variable dependiente es dictoma y constituye la intencion emprendedora, toma dos valores (Oy 1).
Si el estudiante manifest6 que estd dispuesto a crear un emprendimiento le corresponde la categoria
“1" y en caso haya manifestado que no esta dispuesto a crear un emprendimiento le corresponde la
categoria “0".

La funcién de enlace del modelo Logit se obtiene a partir de una distribucién logistica escrita como
m; = {1+ exp (—xTB)}~* de la cual se obtiene la funcion de enlace Logit:

T[.
1 ( : ) = xT
og (1= ) =¥k
En donde x; contiene las medidas de las variables para los estudiantes que respondieron a la encuesta
y B es el vector de pardmetros obtenido al maximizar la funcién de verosimilitud (Dobson y Barnett,
2018). A partir de los Odds Ratio o coeficientes OR de esta técnica estadistica los pardmetros pueden
interpretarse de manera sencilla.

i

T
=exiﬁ

OR =
1—7Ti

Estos coeficientes siempre son positivos y se interpretan tomando como referencia el valor de 1.
Siendo la variable x; cuantitativa, la cantidad ef mide el cambio en el OR cuando x; aumenta en una
unidad. De esta manera si e® es mayor que 1 un aumento de x; genera un aumento en la intencién
emprendedora del estudiante. Mientras que si e es menor que 1 significa que el aumento en x;
ocasiona una disminucién de la intencién emprendedora del estudiante.
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DESARROLLO
Intencion Emprendedora

La intencion emprendedora es un tema de interés que ha sido abordado desde las distintas areas del
conocimiento, en las que destacan principalmente las areas sociales y empresariales. Comprender la
importancia de la intencién emprendedora es de suma importancia dado que desde el punto de vista
econdmico “el nivel de intencion emprendedora refleja el potencial entorno econémico de una regién”
(Osorio y Londofio, 2015, p. 107).

Para Lopez Torres et al. (2021) la intencion emprendedora es definida como la decisién de emprender
un negocio, crear una empresa, tomar el riesgo de invertir, mediante el soporte de un plan de negocios
que permita, gestionar y aplicar los recursos necesarios de manera efectiva. En ese mismo orden de
ideas, Valencia-Arias et al. (2022) sostienen que la intencion emprendedora es la intencion de constituir
una nueva empresa o negocio en el futuro. Asi mismo, la intencién emprendedora es catalogada como
el estado de la mente en el que un individuo centra su atencioén en la creacion de una empresa o
negocio, motivo por el cual toma las acciones necesarias para cumplir este objetivo (Valencia Arias, et
al., 2016). De igual manera, Jena (2020) describe la intencién emprendedora como una orientacién
mental, como el deseo, el anhelo y la esperanza de influir en su eleccién de emprender.

Intencion emprendedora de los estudiantes universitarios

Por medio de las diferentes actividades y las ensefianzas impartidas, las universidades desempefian
un papel relevante en el desarrollo de las habilidades de los estudiantes vinculados a la intencién
empresarial (Lloja et al., 2021). Para Contreras et al. (2020) con la finalidad de mejorar la empleabilidad,
es responsabilidad de las universidades potenciar en sus estudiantes actitudes emprendedoras que
puedan influir en futuras intenciones emprendedoras.

En linea con lo anteriormente expuesto, Soria-Barreto et al. (2016a) sostienen que la intencién
emprendedora generalmente ha sido estudiada a partir del vinculo que posee con los estudiantes
universitarios, puesto que es importante para la creacién de autoempleo. Adema3s, a los estudiantes
universitarios “se les considera potenciales emprendedores en comparacioén con otras muestras de
estudio” (Durdn-Aponte y Arias-Gomez, 2015, p. 323). Los estudiantes universitarios despiertan
principal interés en el estudio de la intencién emprendedora, debido a que tienen mayor posibilidad de
convertirse en potenciales emprendedores (Torres Velasquez, et al., 2018).

La intencion emprendedora de los estudiantes universitarios ha sido abordada en diferentes estudios
(Duran-Aponte y Arias-Gomez, 2015; Torres Veldsquez et al., 2018; Contreras et al. 2020) que engloban
diferentes universidades, distintos programas académicos, diferentes edades y en general diferentes
contextos socioecondémicos. Segun Lépez Torres et al. (2021) es relevante el desarrollo de la cultura
emprendedora en los jévenes universitarios, puesto que al egresar encontraran un mercado laboral
contraido, por ende, con dificultades para conseguir empleo. Por lo tanto, emprender constituye una
opcion necesaria que puede ser incentivada desde la universidad. Algunos estudiantes universitarios
perciben que la universidad se enfoca en formar empleados en lugar de formar empresarios, ademas
consideran que la implementacion del emprendimiento como politica institucional, influiria en su
decision de emprender (Saavedra y Camarena, 2020).

Factores que motivan la intencion emprendedora de los estudiantes universitarios

La intencidn emprendedora es fundamental para explicar la creacion de emprendimientos, por tal
razén, diversos estudios (Rai et al., 2021; Krauss Delorme et al. 2018) han buscado determinar los
distintos factores que afectan la decisiéon de los individuos respecto de crear una empresa o
emprendimiento. Sanchez-Torné et al. (2021) y Hernandez (2019) mencionan que el género influye en
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la intencién emprededora, de tal manera que, en términos proporcionales son mas los hombres que
desean emprender.

Para Shah et al. (2020) y Vélez et al. (2020) la educacién en términos emprensariales influye positiva y
significativamente en la intencion emprendedora, dado que principalmente permite mejorar
competencias emprendedoras y potenciar habilidades practicas administrativas. Valenzuela-Keller et
al. (2022) concuerdan con esta aseveracién y afiaden que la participacion de experiencias practicas en
emprendimiento también favorecen la intencién emprendedora de los estudiantes universitarios. Asi
mismo, Soria-Barreto et al. (2016b) sostienen que la edudacion para emprender permite explicar la
intencion emprendedora, ademas aportan mediante su estudio que los estudiantes universitarios
tienen mayor voluntad de emprender cuando consideraban poseer conocimientos, habilidades y
experiencia para iniciar un negocio, asi como el hecho de pertenecer a familias de menores ingresos
de renta familiar.

De igual manera, la capacitacidn constituye un factor clave para iniciar un negocio (Huilcapi Masacén
et al, 2018). Para Lara y Jaramillo (2020) la capacitacion favorece significativamente la intencion
emprendedora debido a que permite la adquisicion y desarrollo de conocimientos. Es importante acotar
que la capacitacion y educacion en emprendimiento relacionadas a temas de habilidades de
negociacion, liderazgo, creacion de nuevos productos, entre otros, influyen en la intencion de crear
nuevos emprendimientos (Vargas Valdiviezo y Uttermann Gallardo, 2020).

Boada-Grau et al. (2016) sostienen que la motivacién es una determinante importante al momento de
iniciar un negocio. Algunas de estas motivaciones pueden ser internas como la vocacion, el ser
independiente, el deseo de superacidn, la aspiracion de ganar mas dinero y externas como la situacién
econdmica y la tradicién familiar (Castelao et al., 2015). Asi mismo, Saavedra y Camarena (2020)
manifiestan que algunas motivaciones que tienen los estudiantes universitarios para emprender son
las ganancias economicas, confianza en su capacidad, el logro y el reconocimiento.

Krauss Delorme et al. (2018) en su estudio plantean a la motivacién para emprender como un factor
determinante de la intencion emprendedora de los estudiantes universitarios, sus hallazgos
demuestran efectivamente que la motivacion tiene un efecto positivo y significativo sobre la intencién
emprendedora de los estudiantes universitarios. De igual forma, Rai et al. (2021) en su estudio dejan
evidencia que factores como el beneficio econémico, el deseo de hacer algo nuevo y la falta de
oportunidades laborales son los que motivan en mayor proporcion a los jovenes a emprender.

RESULTADOS Y DISCUSION

En primer lugar para determinar la fiabilidad del instrumento utilizado en el presente estudio, se aplicé
el coeficiente alfa de Cronbach (1951), el mismo que presenté un valor de 0,78 por lo tanto, sefiala una
consistencia adecuada o aceptable (Rodriguez y Reguant, 2020; Ponce et al., 2021). Seguidamente en
la Tabla 1 se presenta el perfil de la muestra seleccionada, dénde el 70,73% de los estudiantes
universitarios encuestados son mujeres y el 29,27% son hombres. Ademas, se puede apreciar que
mayoritariamente los encuestados tienen menos de 25 afios de edad. Por lo tanto, el 65,2% de los
mMismos se encuentran entre primer y quinto semestre.
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Tabla 1

Perfil de la muestra

Variables Grupos Frecuencia Porcentaje
Género Masculino 84 29,27
Femenino 203 70,73
Edad Menos de 20 afios 123 429
Entre 20-25 afnos 131 45,6
Mas de 25 afios 33 11,5
Semestre Entre Primero-Quinto 187 65,2
Entre Sexto-Décimo 100 34,8
Total de estudiantes encuestados 287 100

Fuente: elaboracién propia.

En la Tabla 2 se muestran los resultados de la Intencion emprendedora de los estudiantes
universitarios, el 88,5% manifestaron que estarian dipuestos a emprender, mientras que 11,5% de los
encuestados manifestaron que no. De este porcentaje, la mayoria indicé que no estarian dispuestos a
emprender debido a la falta de recursos econdémicos, ademas consideran que emprender es

complicado y en cierta medida tienen miedo a fracasar.

Tabla 2

Intencién emprendedora

Variable Grupos Frecuencia Porcentaje
Intenciéon Emprendedora Si 254 88,5
No 33 11,5
Razones por las que no estda | No me interesa 3 9,10
dispuesto a emprender Falta de recursos econémicos 15 45,45
Emprender es complicado 9 27,27
Miedo al fracaso 5 15,15
Otros proyectos 1 3,03
Total de estudiantes encuestados 287 100

Fuente: elaboracién propia.

Continuando con el analisis en la Tabla 3 se presentan los resultados del modelo Logit, considerando
los Odds Ratio, coeficientes OR o razén de probabilidades. Utilizado como medida comparativa de dos
posibilidades relativas de diferentes eventos, es decir, representa las probabilidades de que ocurra un
resultado dada una exposicion particular (Park, 2013).

Los hallazgos dejan evidencia que las variables género (femenino), y los factores motivacionales como
adquirir experiencia, beneficios econémicos, querer hacer algo nuevo, ser mi propio jefe y la influencia
del éxito de otros poseen significancia estadistica y aumentan la intencién emprendedora. Destacando
que, la intencién emprendedora es mayor en las mujeres y en quienes estan motivados por ser su
propio jefe.

Cabe mencionar que, las variables edad y semestre carecen de significancia estadistica. De igual
forma, los factores motivacionales como la falta de empleo, obtener reconocimiento y los familiares
con emprendimiento no presentaron significancia estadistica en la explicacién de la intencion
emprendedora.
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La veracidad de los resultados de este modelo, se sustentan en que segun el logaritmo de verosimilitud
y la probabilidad chi2, el ajuste general del modelo es bueno (Park, 2013; Lottes et al., 1996). En este
caso, el valor del logaritmo de verosimilitud fue de -45,4200 mientras que la probabilidad chi2 presenté
un p-valor <5%. Por lo tanto, existe una fuerte relacion entre todas las variables independientes, en
conjunto, y la variable dependiente (Park, 2013; Walsh, 1987).

Asi mismo,existe una correcta clasificacién de los datos del 90,64%. La sensibilidad del modelo
presenta un valor de 98,68% mientras que la especificidad del mismo es del 30%. El test de bondad de
ajuste Hosmer-Lemeshow (2000) aplicado para determinar el ajuste de la logistica en el modelo de
regresion partiendo de la hipétesis nula del ajuste del modelo a la realidad (Hosmer y Lemeshow, 2000;
Jazak, 2016; Austin y Steyerberg, 2019). Indicé un ajuste del 0,1788 por lo tanto, se acepta la hipotesis
nula al existir una probabilidad p-valor > 0,05.

Tabla 3

Resultados del modelo Logit (Odds Ratio)

Variables 0Odds Ratio Error Estandar

Género (Femenino) 11,475%%* 6,596

Edad 0,556 0,206

Semestre 0,9170 0,585

Adquirir experiencia 9,569** 8,711

Beneficios econémicos 6,450** 5,567

Falta de empleo 4,009 4,324

Obtener reconocimiento 0,713 1,022

Querer hacer algo nuevo 7,593* 8,168

Ser mi propio jefe 12,740%* 13,562

Influencia del éxito de otros 10,176* 13,879

Familiares con emprendimiento 0,876 1,085

Constante 7,930 2,610

Numero de observaciones 287 Correcta clasificacion 90,64%
LR chi2(10) 37,53 Sensibilidad 98,68%
Prob > chi2 0,0000 Especificidad 30,00%
Pseudo R-cuadrado 0,3041 Hosmer-Lemeshow chi2(8) 11,42
Log verosimilitud -45,4200 Prob > chi2 0,1788

Nota: Variable dependiente: Intenciéon emprendedora. Significancia *p<0.10, ** p<0.05, ***p<0.01.
Fuente: elaboracion propia.

Finalmente, en la Tabla 4 se muestran los efectos marginales de las variables, un cambio discreto de
las variables, incide en el incremento o disminucién de la probabilidad de ocurrencia de la variable
dependiente. La significancia estadistica de las variables es igual a los hallazgos de los Odds Ratio. De
esta manera, un cambio discreto de la variable género (femenino) incrementa la probabilidad de
ocurrencia de la intencién emprendedora en 24,9%.

Asi mismo, los cambios discretos de cada uno de los factores motivacionales que tienen significancia
estadistica aumentan la probabilidad de ocurrencia de la intencién emprendedora. Las probabilidades
de emprender aumentan 7,4% en quienes desean hacerlo por adquirir experiencia. De igual forma, los
beneficios econdémicos aumentan la probabilidad de ocurrencia de la intencién emprendedora en 8,6%.
Querer hacer algo nuevo y ser mi propio jefe incrementan la probabilidad de ocurrencia de la intencion
emprendedora en 6,7%y 10,2% en ese orden respectivamente. Ademas, las posibilidades de emprender
aumentan 6,9 puntos porcentuales por influencia del éxito de otros.
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Cabe mencionar que, en términos generales y de manera conjunta el efecto marginal de todas las
variables empleadas en el presente estudio permite una probabilidad de ocurrencia de la intencién
emprendedora de 93,6%. Por lo tanto, principalmente los factores motivacionales permiten una alta
probabilidad de ocurrencia de la intencidn emprendedora de los estudiantes universitarios.

Tabla 4

Resultados del modelo Logit (Efectos Marginales)

Variables dy/dx Error Estandar

Género (Femenino) 0,249*** 0,070
Edad -0,035 0,023
Semestre -0,005 0,037
Adquirir experiencia 0,074*** 0,026
Beneficios econémicos 0,086** 0,039
Falta de empleo 0,053 0,049
Obtener reconocimiento -0,023 0,114
Querer hacer algo nuevo 0,067*** 0,026
Ser mi propio jefe 0,102%** 0,039
Influencia del éxito de otros 0,069** 0,027
Familiares con emprendimiento -0,008 0,083
Efectos marginales después del Logit

y = Pr(Intenciéon emprendedora) (predict) 0,936

Nota: variable dependiente: Intencidon emprendedora. Significancia *p<0.10, ** p<0.05, ***p<0.01
Fuente: elaboracion propia.
CONCLUSIONES

La presente investigacion plante6 como objetivo explorar los factores que motivan la intencién
emprendedora de los estudiantes universitarios, mediante la aplicacién de un modelo Logit para
determinar el efecto y significancia estadistica de cada factor sobre la probabilidad de ocurrencia de
la intencion emprendedora. A partir del modelo Logit se estableci6 como conclusiones que, las
variables edad y semestre no poseen significancia estadistica en la explicacién de la intencion
emprendedora. Igual carencia de significancia estadistica tienen los factores motivacionales como
falta de empleo, obtener reconocimiento y tener familiares con emprendimiento.

En cuanto a las variables con significancia estadistica se obtuvo el género femenino, asi como los
factores motivacionales adquirir experiencia, beneficios econémicos, querer hacer algo nuevo, ser mi
propio jefe y la influencia del éxito de otros. De esta manera se establece que, la intencion
emprendedora es mayor en las mujeres y su probabilidad de ocurrencia es impulsada por los factores
motivacionales descritos anteriormente.

Es importante mencionar que, el fortalecimiento de cada uno de estos factores mediante la toma
correcta de decisiones principalmente por parte de las autoridades universitarias permitira potenciar
la intencion emprendedora de los estudiantes universitarios. De esta manera, mediante la creacion de
nuevos emprendimientos es posible contribuir a una mejor calidad de vida de la poblacidn, tanto en lo
social como econémico dados los diversos beneficios que generan los emprendimientos para la
economia.
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